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 : المستخمص
بدأت العديد من القنوات الفضائية تروج لمنتجاتيا المتمثمة في برامج, حوارات, 

ىذه العناصر مما خمق ارباكا  وباتت تبث اعلانات عن تقارير وسمع تنتجيا القناة ذاتيا.
نظريا في تعريف ىذا النمط من الاعلانات الذي لا ينطبق عميو تعريف الاعلان المتواتر في 
ادبيات الاعلان. ويبدو ان ىذه الفضائيات قد لمست الفائدة التي تعود عمييا نتيجة بث مثل 

ا القنوات لتروج ىذه الشعارات كما ظيرت لموىمة الاولى ثم تحولت الى اعلانات تبثي
وقد اخضع الباحثان مجموعة من ىذه الشعارات لمبحث والتحميل لإيجاد توصيف  نتاجاتيا.

نظري ليا يتماشى مع حقول جداول التحميل المتعارف عمييا. ولتحقيق ذلك اعتمد الباحثان 
ومن ىذه الدراسة توصل الباحثان  عمى المنيج الوصفي التحميمي في دراسة موضوع البحث .

 الى عدد من الاستنتاجات اىميا:
اتجاه معظم القنوات الفضائية في الآونة الاخيرة الى رفع شعار اعلاني خاص بيا  -1

 لتعبر فيو من خلالو عن ذاتيا.

يوظف الاعلان الذاتي في القناة كأداة جذب لممعمنين مما لو الاثر الكبير في زيادة  -2
 مردوداتيا المالية.

 المقدمة:
ر المحيرة التي تواجو الباحث في مجال الاعلان حينما يطبق لعل من اكثر الامو 

المنيج التحميمي ويضع جداول وحقول لمتحميل فتبرز لديو مجموعة من الاعلانات لا 
تستوعبيا تمك الحقول لعدم مطابقتيا بشكل تام مع مفردة الحقل فيحتار الباحث في اي حقل 

عدداً ممن اكمموا دراستيم العميا وتناولوا يضعيا . وبحسب معرفتنا, قد جابيت ىذه المشكمة 
 موضوعة الاعلان كعناوين لرسائميم واطروحاتيم . وبقيت ىذه الاشكالية لم يفتِ بيا احد.

وفي ىذه العجالة نحاول ان نخضع شريحة من تمك الاعلانات لمبحث كي نجد ليا تسمية 
قلا مقنعا في جداول محددة تنطبق عمييا مواصفات عممية لا لبس عمييا ونبتكر ليا ح

 التحميل مستقبلا.
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 مشكمة البحث: الاطار المنيجي:
في مجموعة من بحوث الاعلام التي تناولت الاعلانات بالبحث والتحميل وصنفت 
فييا الاعلانات عمى وفق جداول موضوعية برزت مجموعة من الاعلانات التي لا ينطبق 

مفروض في توصيف اي مادة اعلانية ان فال عمييا توصيف تمك الجداول لأنواع الاعلانات.
ينطبق عمييا التعريف الموضوع لتمك الظاىرة اذ ينبغي في التعريف ان يكون جامعا مانعا 
اي انو يشمل كل ما تتوفر فيو ملامح وعناصر تمك الظاىرة بحذافيرىا ويمنع تداخميا مع 

موضوعي لتوصيف  ويحاول بحثنا ىذا حل تمك الاشكالية في ايجاد حل الظواىر الاخرى.
 مجموعة الاعلانات التي اشرنا الييا بالفقرة الاولى.

 اىمية البحث:
تأتي اىمية ىذا البحث من اىمية المادة مادة الاعلان التي اصبحت في الوقت 
الحاضر العصب الاساسي في العممية الاعلامية لوسائل الاعلام كافة. فبدون الاعلان لا 

ان تستمر في التشغيل بدون الدعم من الناحية المادية لأنو  يمكن لأي وسيمة اعلامية مينية
يعد الممول الاساسي لممؤسسات المينية. كما تأتي اىمية البحث في كونو ينصب عمى حل 

 اشكالية منيجية تواجو الباحثين الذين بحثوا في مجال تحميل الاعلانات.
 ىدف البحث:

 علانات موضوع البحث.ييدف البحث الي ايجاد توصيف موضوعي لشريحة الا -1

 ايجاد تسمية عممية تتناسب مع نوع ىذه الاعلانات في اطار الاختصاص. -2

 بيان ماىيتيا والوظيفة الاعلانية التي تؤدييا. -3

 منيج البحث: 
اعتمد الباحثان عمى المنيج الوصفي التحميمي في تناول وتفسير ظاىرة موضوع 

البيانات عنيا ووصف الظروف والممارسات يقوم عمى وصف الظاىرة وجمع ))البحث الذي 
المختمفة لتحميل ىذه البيانات واستخراج الاستنتاجات ومقارنة المعطيات ومن ثم التوصل الى 

 .(1) ((نتائج يمكن تعميميا في اطار معين
 اداة البحث:

استعان الباحثان بأداة الملاحظة البسيطة بالشعارات الاعلانية التي استخدمتيا بعض 
ات التمفزيونية العراقية والعربية اذ اختار الباحثان عدد من القنوات التمفزيونية تمثمت بـ القنو 

عربية التي تحمل شعاراً اعلانياً ويعود سبب اختيار ىذه القنوات فضائية محمية و ( قناة 24)
ا وحدد الباحثان رؤيتيما بالفقرات التي سيلاحظوني لحضورىا في الساحتين العراقية والعربية.

 عمى ىذه الشعارات كالاتي:
 ملاحظة ما الشعار الذي اعتمدتو القناة. -1
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 تحديد مضمون الشعارات في القنوات التجارية وغير التجارية. -2

 ملاحظة عدد الشعارات المستخدمة في كل قناة في المدة الزمنية الخاضعة لمدراسة. -3

 ملاحظة دوافع استخدام ىذه الشعارات. -4

عة المفردات التي يستيدف الباحثان دراستيا لتحقيق نتائج يقصد بو مجمو  مجتمع البحث:
الدراسة ولان مجتمع البحث ىو مجرد مفيوم يتطمب تعريفة تحديد الاطار المكاني والزماني 

 لمبحث  التي تتمثل بـ :
الاطار المكاني : اخضع الباحثان مجموعة من اعلانات القنوات الفضائية التي يغطي  - أ

 اسة والتحميل.بثيا مدينة بغداد لمدر 

الاطار الزماني: حدد الباحثان المدة التي استغرقيا البحث ولا سيما فيما يتعمق بالجانب  - ب
 الميداني وجمع بياناتو لمدة اربعة اشير.

استخدم الباحثان الحصر الشامل لمشعارات الاعلانية التي بثتيا القنوات  اسموب البحث:
وتبين ان  2415/ 9/ 1- 2415/ 5/ 1والتحميل لممدة من  الفضائية التي خضعت لمرصد
التي ستخضع لمتحميل. والجدول الاتي يمثل توزيع  ( شعاراً 32عدد الشعارات المستخدمة )

 الشعارات عمى وفق القنوات الفضائية الخاضعة لمرصد والتحميل:

 التكرار الشعار القناة ت
 1 في نقل الحدث السرعة والدقو قناة المسار الفضائية 1
 1 الحقيقة قبل تزييفيا قناة العراقية الفضائية 2
 مع الحدث من ارض الحدث - قناة افاق الفضائية 3

 اصالة وتنوير -
2 

 الموضوعية في الخبر والمصداقية في النقل - قناة الحدث الفضائية 4
 الان ومن كل مكان -
 كمما جد جديد -

 
3 

 1 ريادة واصالة قناة الديار الفضائية 5
 1 لمحقيقة اتجاة واحد قناة الاتجاة الفضائية 6
 معكم لنقل الحقيقة - قناة اسيا الفضائية 7

 يبقى الامل في غدِ افضل -
2 

 1 التغيير معك في اي مكان قناة التغيير الفضائية 8
 1 الصورة بكل ابعادىا قناة الغد الفضائية 9

 1 بغداد شاشة وطنىنا  قناة ىنا بغداد الفضائية 14
 1 ىوية وطن قناة الاشراق الفضائية 11
 1 عين عمى الواقع قناة السومرية الفضائية 12
 1 لان.... الغد لمن يراه قناة دجمة الفضائية 13
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 ممتقى الاحبة - قناة الرشيد الفضائية 14

 حكاية حب -

 فكرة جديدة -

3 

 1 قناة العائمة العربية قناة المحور الفضائية 15
 1 القصة التي تيمك قناة العرب 16
 1 اىلا بكم في العاصمة قناة القاىرة والناس 17
 1 تبقى الاقرب الى قمبك الفضائية  MBCقناة 18
 1 ان لم تشاىدىا فاتك الكثير دراما الفضائية MBCقناة 19
 اول من يعمم واخر من يسكت - قناة الشرقية الفضائية 24

 الخبر نترقبو قبل وقوعو  -

 نلاحقو بعد وقوعو و 
 اول من يعمم الخبر واخر من يتجاىمو -

 
3 

 1 الحياة...  حموة قناة فتافيت الفضائية 21
 1 غناء بلا حدود قناة العود الفضائية 22
 1 اينما كنتم اغانينا معكم قناة اغانينا الفضائية 23
 1 وناسو خمييا وعمييا قناة وناسو 24

 الاطار النظري:
عمى الرغم من التعدد والتنوع في عرض الرسالة الاعلانية نتيجة التطور التقني     

التصوير الا انيا الابتكارية والتصميم والاخراج و  والتكنموجي المتسارع من حيث ادراج الافكار
 لم تبعد عن التصنيفات الاعلانية المتعارف عمييا في ادبيات الاعلان من حيث طريقة

 العرض او الشكل او الوظيفة والمتمثمة بــ :
ىي تمك التي تتعمق بوصف السمعة وخصائصيا وطريقة استخداميا ,  الرسالة الوصفية: -1

وفي الاغمب يستخدم ىذا النوع من الاعلانات لوصف السمع التي لا يمكن التعبير عنيا 
 .(4)او الرسوم او وسائل الشرح الاخرىبالصور 

التي يعتمد فييا عمى الاستشياد بآراء بعض الشخصيات المتخصصة  ىي رسالة الشيادة: -2
 .(5)ع المستيمك بشراء السمعة وتقبميافي المجال الطبي او غيره وذلك لأقنا

ويقصد بيا اجراء محادثة بين شخصين او اكثر بخصوص السمعة  الرسالة الحوارية: -3
ويمثل الاخر مستيمك  المعمن عنيا, اذ يمثل الشخص الاول الشركة المنتجة لمسمعة,

السمعة الذي يعمن عن مزايا السمعة واسباب تفضيمو ليا ومن ثم يختتم الاعلان بكممة 
 .(6)ثل الشركة عن مزايا جديدة لمسمعةموجزه لمم

 ويطمق عمى ىذا النوع من الاعلان بإعلانات المشاىير, وذلك عن طريق  رسالة التقميد: -4
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المجتمع لعرض السمعة بقصد اضفاء نوعاً من و توظيف احد مشاىير الفن, الرياضة, 
الخصوصية عمى السمعة التي لا يقتنييا سوى المشاىير ويشترط عمى ان يكونوا من 

 .(7)النماذج التي تتمتع بثقة المستيمك
يركز في ىذا النوع من الاعلان عمى مقارنة السمعة المعمن عنيا بأخرى  رسائل المقارنة: -5

علامتيا التجارية او منشأىا مما ىو منافس ليا في الصناعة اذ بديمة لا يحدد اسميا او 
 .(8)فوق السمعة في الاعلان عمى غيرىاتظير في الاعلان القدرة عمى تقديم الدليل عمى ت

من ميزات ىذا النوع من التقنيات انو يوفر لصانع الاعلان  اعلانات الحاسوب الالي: -6
رية كافة عن طريق الربط بينيما , اذ بالإمكان التمفزيوني مجالا لمتعامل مع الانواع الصو 

ادخال مشيد واقعي او رسوم متحركة مسجمة عمى شريط فديو الى الحاسوب والتلاعب 
 فيو وفقا لرؤية فنان الاعلان.

ات سواء بشكل مباشر او ىي تمك الرسالة التي تقدم الكثير من المعموم الرسالة الاخبارية: -7
 .(9)غير مباشر

يركز المعمن في ىذا النوع من الاعلان عمى ذكر الجانب المادي  فسي:الاعلان التنا -8
والمتمثل بمنح جوائز او تخفيض في سعر المنتج, الدخول في سحب او كوبونات, منتج 
اقتصادي في الاستخدام كدليل عمى افضمية المنتج المعمن عنة عمى المنتجات الاخرى 

 بسبب ىذا المحتوى المادي.
حول نقطة يحتوي ىذا النوع من الاعلان عمى نص قصير جدا يدور  الاعلان التذكيري: -9

ره الاعلاني اىمية خاص في الاعلان مع بيان صورة المنتج واسمة وشعا بيعيو واحدة ليا
 .(14)ود السمعة او الخدمة المعمن عنيابين الحين والاخر بوج لتذكير المشاىد

ة نشر الاعلانات عمى صفحاتيا لجذب اما بالنسبة لمصحافة فقد اىتمت وتفننت ىي في كيفي
المعمنين تارة وتكريس ولائيم لمصحفية تارة اخرى. اذ اصبح القائمون عمى الصحف اليوم 
يولون اىتماما كبيرا في اعادة انتاج الاعلانات وتصميميا وتبويبيا ونشرىا, ولا سيما اذا لم 

 يكن المعمن يمتمك امكانيات ذاتية لإنتاج الاعلان.
 ي الغالب تنشر اربعة انواع رئيسة من الاعلانات:والصحف ف

ىي الاعلانات التي تنشر في كل عدد يصدر في الصحيفة ,  اعلانات الابواب الثابتة: -1
وغالبا تكون محددة المكان اي ان الحيز المخصص ليا يكون ثابتا ومعروفا لدى القارئ 

 -:(11)وتصنف ىذه النوعية من الاعلانات بالتالي
تحاول ىذه النوعية من الاعلانات عمى ايجاد علاقة مباشرة بين  -الاعلانات المبوبة : -أ

المعمن والمعمن اليو. وفي ىذه الاعلانات يبحث القارئ بنفسو فييا عما يريده لكونيا ذات 
 طابع تجاري فقط كالعقارات , المناقصات والمزادات وغيرىا.
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الاعلانات بشكل يومي في الجرائد مثل دليل  توجد ىذه النوعية من -اعلانات الادلة: -ب
 عروض السينما والمسارح ومراكز الخدمة والصيانة وغيرىا.

تتضمن ىذه الاعلانات اختيار المناسبات العائمية السعيدة كالسفر,  -اعلانات المجتمع: -ج
 المواليد وغيرىا.و النجاح, و الفوز في الانتخابات, و الشفاء, و والزواج, 

 تتضمن نشر الوفيات, وتقديم العزاء ومشاطرة احزان الاخرين. -لوفيات:اعلانات ا -د
تتصف ىذه الاعلانات باحتوائيا عمى صور وعناوين بارزة بيدف  -اعلانات المساحة: -2

التعريف بالسمعة او الخدمة المعمن عنيا عن طريق تمكين القارئ من متابعة تفاصيميا 
الدقيقة, ويعتمد نجاحيا عمى التصميم الجيد والموقع المتميز كأخذ صفحة كاممة في 

 .(12)و جانبي عنوان الصحيفةالى جانب االجريدة او توضع في الصفحة الاولى او 
اما من حيث الوظيفة فميس ىناك فرقاً واضحاً بين ىذه الانواع من العناوين ميما اختمفت 
كونيا تؤدي بمجمميا وظيفة الترويج لسمعة او خدمة او فكرة وىو ما ينصب عمية منطوق 

ء مبالغ مالية يدفعيا كما اسمفنا انيا تنشر او تذاع لقاو .  (1)*التعريف الجامع المانع للإعلان
المستفيد الى المؤسسة الاعلامية وجميعيم معمومون غير مجيولين فضلا عن ان المؤسسة 

ان ىذه الشروط التي مر ذكرىا منصوص  الاعلامية تقوم بيذه الوظيفة لصالح المعمن.
عمييا صراحة وبدون لبس في تعريف الاعلان الذي اعتمدناه, اما بالنسبة الى شريحة 

التي ىو محور بحثنا ىذا فقد وجدنا انيا في  نات التي ذكرناىا في مشكمة البحثالاعلا
في الاغمب تبث او تنشر من المؤسسة الاعلامية ووظيفتيا الترويج لخدمة او لسمعة و الاعم 

او فكرة وتقوم بيا جية معمومة غير مجيولة ومن ثم فأن ىذه الاعلانات ليس لصالح جية 
سة او مصنع انما تنصب عمى المؤسسة نفسيا سواء اكانت قناة خارجية او شركة او مؤس

تمفزيونية او اذاعة او مطبوع )جريدة او مجمة( فضلا عن ان ىذا النمط من الاعلانات لا 
يعود بالمردود المالي الى المؤسسة بل عمى العكس ىو يستيمك جزءاً من المساحة الطباعية 

وفي بعض  المعروض لمبيع من المؤسسة.او المساحة الزمنية المخصصة للإعلانات و 
الحالات لاحظنا انو ىناك تناسبا عكسيا بين بث النشاط الاعلاني لمؤسسة ما وبين بث ىذا 
النمط من الاعلان ومجمل القول الذي استشفيناه من تحميل عدد من الاعلانات التي 

ج لخدماتيا نعرضيا فيما يمي من البحث, ان المؤسسة الاعلامية تعمن عن نفسيا وترو 
 وتحاول ان تستقطب اكبر عدد من الجميور من بين الجميور العام اي المتمقين وجميور 

                                                           

* اعتمدنا في بحثنا ىذا التعريف الذي وضعتو جمعية التسويق الامريكية الذي يفيد ان الاعلان ىو "اتصال 
غير شخصي لممعمومات , وىو ذو طبيعة اقناعية حول المنتجات والخدمات والافكار لممول معروف يدفع 

لاتصال والاعلام في "انظر في : صالح ابو اصبع , ا ثمن اعلانو في الوسائل الاعلامية المختمفة
 . 241, ص 1995المجتمعات المعاصرة , دار ارام لمدراسات والنشر والتوزيع , عمان , 
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 المعمنين اي اصحاب المصمحة في ترويج ما لدييم من سمع وخدمات وافكار.
نستعرض فيما يأتي عدداً من الاعلانات التي تبثيا بعض المؤسسات  -الاطار الميداني:

 لذاتيا وتركز عمى بعض الشعارات الخاصة بيا. الاعلامية التي تروج بيا
 ]السرعة والدقة في نقل الحدث[-قناة المسار الفضائية : -

السرعة والدقة [ اص بيا والذي تمثل بعبارةفعت قناة المسار الفضائية الشعار الاعلاني الخر
اذ تظير ىذه العبارة بين الحين والاخر في مدة بثيا الارسال اليومي  ]في نقل الحدث

القناة تيتم  جميورىا او متابعييا مفادىا ان: الخاص بالقناة كمبادرة منيا لإيصال رسالة الى
بنقل الاخبار او الاحداث المحمية والعالمية بصورة انية فور حدوثيا ولكن بعدما تتحقق منيا 

فييا من التأكيد عمى احدى قيم او صفات الخبر الميمة والذي تتمثل  من مصادرىا الموثوق
 بكممة الدقة في شعارىا الاعلاني.

 ]الحقيقة ... قبل تزييفيا [ -قناة العراقية : -

القنوات الاخرى جاء  اما قناة العراقية فقد رفعت شعاراً خاصاً بيا تميزت بو عن غيرىا من
اي حرص القائمون عمى القناة  بنقل حقائق الاحداث  ]ييفياالحقيقة ... قبل تز  [محتواه بــ 

سواء عمى الصعيد المحمي او العالمي ومن ثم تقديميا الى جميورىا قبل ان تعرضيا وسائل 
اعلامية اخرى بعد تحويرىا او تموينيا عمى حسب سياساتيا وراي القائمين عمييا. واكدت 

ي شعارىا الاعلاني التي تعد كممة رديفة لكممة ذلك القناة لجميورىا من ذكر كممة الحقيقة ف
المصداقية او الموضوعية, اي بمعنى مدى التزام القناة عاممييا بمينية العمل الاعلامي 

 وتطبيق معاييره الخبرية.
 ]مع الحدث من ارض الحدث  [ -قناة افاق : -

الحين والاخر  اما قناة افاق فقد خصت قناتيا بشعارات عدة تعرضيا في بثيا اليومي بين
اي ان القناة تعتمد عمى مصادرىا الذاتية  ]مع الحدث من ارض الحدث[ ومنيا بعنوان

والمتمثمة بكادرىا الاعلامي من المراسمين الموجودين في ارض الحدث لجمع بياناتو وخمفياتو 
بكل تفاصيمو الدقيقة ومن ثم نقميا لمتابعييا لغرض احاطتو بكل ما يجري حولو من احداث 

افاق الفضائية في بثيا البرامجي اليومي اما الشعار الاعلاني الاخر الذي رفعتو قناة  ووقائع.
. ففي ىذا الشعار اعتراف  صريح من القناة بان لدييا القدرة والابداع ]اصالة وتنوير[تمثل بـ

والابتكار في كيفية توعية الجميور من متابعييا بما يدور حوليم من احداث وصراعات 
 برامج واخبار وتحميلات منتقاة.تظير عمى المشيد المحمي والاقميمي والدولي بما تقدمو من 

 ]الموضوعية في الخبر والمصداقية في النقل[ -قناة الحدث : -

اما الشعار الاعلاني الاخر الذي رفعــتو قناة الحدث الفضــائية عبر شاشتيا تمثل 
فمحتوى ىذا الشعار الذي رفعتو القناة ما  ]الموضوعية في الخبر والمصداقية في النقل [بــ
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سالة واضحة من قبميا تريد ان تبين لمتابعييا من الجميور في كيفية عرضيا ىو الا ر 
لرسائميا الاخبارية والمعتمدة بذلك عمى صيغة الحيادية والتوازن والدقة في كيفية الحصول 
عمى اخبارىا من مراسمييا المتواجدين في ارض الحدث ومن ثم كتابتيا وتحريرىا وتقديميا 

اكدت عميو بعد ما ضمنت كممة )الموضوعية والمصداقية( في شعارىا وىذا ما  عبر شاشتيا.
الان ومن [اما الشعار الاخر الذي بثتو قناة الحدث الفضائية عبر شاشتيا تمثل بـ الاعلاني.
فمحتوى الشعار الذي بثتو ىذه القناة بأنيا حريصة عمى نقل الاحداث في حال  ]كل مكان

ميا لمتابعييا والتواصل معيم واحاطتيم بيا اي ان القناة وقوعيا في اي جزء من العالم لتقدي
بالانية اي الحالية والمكانية( في نقل ) ركزت في ىذا الشعار عمى عنصرين والمتمثل

الشعار الثالث الذي عرضتو قناة الحدث الفضائية في بثيا البرامجي اليومي  اما الاحداث.
الة واضحة منيا لجميورىا بأن القناة راصدة ففي ىذا الشعار رس.]كمما جد جديد[والمتمثل بـ

او باحثة جيدة عن الاحداث الجديدة ومتابعة تطوراتيا وتقديميا لجميورىا بصورة بصورة انية 
 لالماميم بيا.

 ] ريادة واصالة[ -قناة الديار الفضائية : -

برامجي اليومي اما قناة الديار الفضائية فقد عرضت شعاراً اعلانياً خاصاً بثتو في ارساليا ال
ىو الا تعبير عن رؤية القناة بذاتيا بأنيا من  فمحتوى ىذا الشعار ما]ريادة واصالة [تمثل بـ

طميعة القنوات الفضائية المحمية التي تيتم بتقديم برامج ونشرات اخبارية لجميورىا المتابع 
 ذات جودة عالية وبأساليب حديثة ومبتكرة.

 ] اه واحدلمحقيقة اتج [ -قناة الاتجاه: -

. ففيو ] لمحقيقة اتجاه واحد[اما قناة الاتجاه الفضائية فقد رفعت شعارىا الاعلاني تمثل بــ
رسالة الى جميورىا مفادىا ان من ثوابت القناة في سعييا لحصوليا عمى اخبارىا او 
معموماتيا من مصادر سميمة تتمثل بمصدر الحدث او من المصدر الاقرب اليو ونقميا الى 
متابعييا بمصداقية )كما ىو( اي الحدث بدون تموين او تشويو وىذا ما يتطمبو الجميور او 

 ما يبحث عنو.
 ] معكم لنقل الحقيقة[ -قناة اسيا: -

اما قناة اسيا الفضائية فقد خصت قناتيا بأكثر من شعار تتناوب في بثيا عبر شاشتيا بين 
ففي ىذا الشعار تخاطب القناة جميورىا بأنيا  ,] معكم لنقل الحقيقة[ الحين والاخر ومنيا

ما تبثو في محتوى برامجيا  تساعده وتسانده فيما يبحث عنو لمتعرف عمى حقائق الامور في
اما الشعار الثاني الذي بثتو قناة  من اخبار وبرامج وتحميلات في مختمف جوانب الاصعدة.

 .] ليبقى الامل ... في غدٍ افضل[اسيا الفضائية في ارساليا البرامجي اليومي تمثل بـ
 مر في التفاؤل فمحتوى ىذا الشعار فيو رسالو واضحة من القناة لجميورىا تطمب منو ان يست
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 لمحصول عمى حياة اكثر استقراراً سواء عمى الصعيد المعاشي او السياسي ....الخ.
 ] التغيير معك في اي مكان[ -قناة التغيير : -

اما الشعار الاعلاني الخاص بقناة التغيير الفضائية والذي بثتو في ارساليا البرامجي اليومي 
اي ان عاممي القناة من المراسمين موجودين في  ]التغيير معك في اي مكان [بـ والمتمثل

مواقع الاحداث سواء اكانت محمية ام عالمية لنقميا وتقديميا لمتابعييا واحاطتيم بيا. ففي 
ىذا الشعار خصت القناة او اكدت عمى سمة المكانية اي تواجد الاحداث التي تيم جميورىا 

 المتابع لبرامجيا.
 ] ابعادىاالصورة بكل [ -قناة الغد : -

الصورة بكل  [بـ اما قناة الغد الفضائية فقد رفعت شعارىا الاعلاني عبر شاشتيا والمتمثل
القناة تمتزم الموضوعية في عرض محتوى برامجيا  . فمحتوى ىذا الشعار مفاده ان:] ابعادىا

 واخبارىا كما ىي عمى ارض الواقع دون اجتزائيا او تموينيا لتعبر في ذلك عن مصداقيتيا
 لجميورىا.

 ]ىنا بغداد شاشة وطن [ -قناة ىنا بغداد: -
ىنا بغداد شاشة  [بــ اما قناة ىنا بغداد الفضائية فقد عرضت شعارا اعلانيا خاصا بيا تمثل

ىو الا رسالة تخاطب بيا جميورىا تخبره بان من اولوياتيا  فمحتوى ىذا الشعار ما ]وطن
ي لمبمد تبث فيو ارساليا البرامجي اليومي والمتمثل ىو اىتماميا الاول والاخير بالواقع المحم

بالعراق لكونيا قناة محمية وذلك من خلال ذكر كممة )شاشة وطن( وكأن القناة تشبو المرآة 
 التي تعكس ىموم ومشاكل الوطن عبر برامجيا واخبارىا .

 ]ىوية وطن [ -قناة الاشراق: -
فمحتوى  .]ىوية وطن[بـ  الاعلاني والذي تمثلاما قناة الاشراق فقد خصت قناتيا بشعارىا 

 ىذا الشعار يوضح ان القناة تيتم بكل ما لو علاقة بانتماء الفرد او المواطن بالبمد الام .
وبما ان القناة التمفزيونية  والذي يمثل المكان الذي تبث منو القناة ارساليا البرامجي اليومي .

ي الذي يحاكي اىتمامات المواطن وطرح مشاكمو عراقية فيغمب عمى برامجيا الطابع المحم
 وتطالب بحقوقو الوطنية وتناقش الاوضاع السياسية والاقتصادية غير المستقرة .

 ]عين عمى الواقع [ -قناة الاخبارية السورية: -
اذ  ]عين عمى الواقع [اما قناة الاخبارية السورية فقد رفعت شعارا اعلانيا خاصا بيا تمثل بـ

تنقمو بكاميراتيا من مصورييا ومراسمييا لتبثو في شاشتيا  لفضائية ذاتيا من ماتعد ىذه ا
كالعين البشرية التي ترصد وتراقب وتنقل مجريات الاحداث من مشاكل واضطرابات 

 وانقسامات عمى الساحة السورية بواقعية اي بمصداقية لمتابعييا من الجميور .
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 ]لان ...الغد لمن يراه [-قناة دجمة : -
 [اما قناة دجمة الفضائية فقد خصت قناتيا بشعار اعلاني بثتو في ارساليا اليومي تمثل بـ

اي ان من واجب القناة ان تقوم بنقل الاخبار والبرامج والتحميلات  ]لان ...الغد لمن يراه 
المحمية والعالمية عبر شاشتيا لجميورىا ليتمكن مستقبميا ان يكون او يرسم صورة لمبتغاه 

 غيره. حسب ما وفرت لو القناة من معمومات عمى حسب رؤيتو ىو لاعمى 
 ]ممتقى الاحبة [-قناة الرشيد : -

اما قناة الرشيد الفضائية فقد عرضت ثلاثة شعارات اعلانية خاصة بيا تناوبت في بثيا عبر 
شاشتيا بين الحين والاخر واتضح من شعاراتيا بان ىناك تميزاً بمحتواىا عن شعارات 

اي ان ]ممتقى الاحبة[ات المحمية الاخرى لكونيا ابتعدت عن الطابع الاخباري ومنيا القنو 
القناة المنبر الذي تجتمع فيو العائمة والأصدقاء و الاقرباء لمتابعة بث ارساليا اليومي من 

اما الشعار الثاني الذي  اخبار وبرامج منوعة تمبي حاجات وميول متابعييا من الجميور .
ان القناة تستقطب جميورىا في بثيا اي ] حكاية حب [الرشيد الفضائية فتمثل بــعرضتو قناة 

البرامجي اليومي من بدأ الارسال الى الختام وكأنو قصة عاطفية تسردىا القناة لمتابعييا 
اما الشعار الاعلاني الثالث  تطمب منيم تتبع برامجيا الى النياية التي تمثل نياية القصة .

ان القناة تسعى دوما بالمضي اي  ]فكرة جديدة [الرشيد فضائيتيا تمثل بــ الذي خصتو قناة
 ىو جديد ومبتكر في محتوى برامجيا لتقدمو لمتابعييا من الجميور . في تقديم كل ما

 ] قناة العائمة العربية[ -قناة المحور: -
برامجيا لتنوه اما قناة المحور الفضائية فقد عرضت شعاراً اعلامياً خاصاً بيا تبثوٌ بين 

فقد خصت القناة في ] قناة العائمة العربية [لجميورىا عن قناتيا بين الحين والاخر تمثل بـ
ىذا الشعار متابعييا من الجميور العربي لانيا ذكرت قوميتو كمفرده من مفردات شعارىا 

بعة محتوى الاعلاني, كما اشارت ىذه القناة بأنيا منبراً لمقاء وتجمع الاسرة العربية في متا
 بثيا البرامجي اليومي.

 ] القصة التي تيمك[ -قناة العرب: -
القصة التي  [اما قناة العرب الفضائية فقد استخدمت شعاراً اعلانياً خاصاً بقناتيا تمثل بـ

ىو الا رسالة واضحة لمجميور مفادىا ان قناة العرب تمبي  فمحتوى ىذا الشعار ما] تيمك
متابعييا من اخبار وبرامج ثقافية وفنية ومسمسلات وتطمب من  طموح واحتياجات واىتمامات

 المشاىدين المرتقبين بمشاىدتيا ومتابعتيا.
 ] اىلا بكم في العاصمة[ -قناة القاىرة والناس: -

اىلا  [اما قناة القاىرة والناس الفضائية فقد عرضت عبر شاشتيا شعارىا الاعلاني والمتمثل بـ
ىو الا دعوة او رسالة ترحيبيو لمجميور لمشاىدة  ذا الشعار مافمحتوى ى ]بكم في العاصمة
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برامج القناة ومتابعتيا التي تغمب عمييا الطابع المحمي من جية ولمتذكير بان القناة تبث من 
 العاصمة المصرية )القاىرة( من جية اخرى.

 ] تبقى الاقرب الى قمبك[ -:MBCقناة  -
تبقى الاقرب [بـ الفضائية عبر شاشتيا تمثل MBCالـ اما الشعار الاعلاني الذي رفعتو قناة

ىو الا تأكيد لممشاىد او المتابع لمقناة  فمحتوى ىذا الشعار الذي رفعتو القناة ما] الى قمبك
 MBCـ بأنيا الفضائية المفضمة لديو لممشاىدة لكونيا تمبي احتياجات الجميور بما تقدمة ال

 ض منياجيا البرامجي اليومي.الفضائية من تجديد مستمر ومتنوع في عر 
 ] ان لم تشاىدىا فاتك الكثير[ -دراما : MBCقناة  -

ان لم  [بـ دراما الفضائية فقد رفعت شعاراً اعلانياُ خاصاً بقناتيا تمثل MBCاما قناة الـ
ىو الا دعوة او مناشدة  في بثيا الفضائي. فمحتوى ىذا الشعار ما] تشاىدىا فاتك الكثير

 لمشاىدة برامج القناة المنوعة لما فييا من تثقيف وترفيو وتسمية بما تقدمة.الجميور 
 ] اول من يعمم واخر من يسكت [ -قناة الشرقية : -

اول  [ اما قناة الشرقية فقد تعددت الشعارات الاعلانية التي اطمقتيا في بثيا اليومي ومنيا 
لو الى متابعييا من الجميور بانيا اذا تحاول القناة ان توصل رسا ]من يعمم واخر من يسكت

في مقدمة الفضائيات في حصوليا او وصوليا الى الخبر او الحدث او المعمومة, ولا تكتفي 
بذلك بل ىي في مقدمة القنوات في نشر وبث الخبر او الحدث والتعميق عمية او نقده . 

 من جية اخرى. وبيذا فيي توكد عمى سبقيا الصحفي من جية واغنائيا الخبر بالمعمومات
) الخبر نترقبو قبل اما الشعار الاعلاني الثاني الذي عرض عبر شاشة الشرقية والمتمثل بــ 

مع عرض مجموعة من الصور قد تعود الى  )والخبر نلاحقو بعد وقوعو(وقوعو( و
شخصيات سياسية, عممية وغيرىا في مختمف المواضيع او التخصصات مع عرض 
مجموعة صور لعواصم عربية او اجنبية فيذا يعني ان قناة الشرقية عبر مراسمييا المتواجدين 

المعمومة  في اماكن متفرقو من العالم, ىم الذين يعممون جاىدين متابعين في الحصول عمى
عن واقعة معينة قد تحدث ىنا او ىناك ومن ثم التعرف عن مسبباتيا, ولا يكتفون بذلك بل 
العمل عمى تتابع الحدث بعد حدوثو لمتعرف عمى نتائجو ومخمفاتو وذلك لإحاطة جميور 

اما الشعار الاخر الذي عرضتو القناة في بثيا البرامجي والمتمثل  القناة بكل ىذا اول بأول.
 .]اول من يعمم الخبر واخر من يتجاىمو[بـ

ففي ىذا الشعار الاعلاني رسالو من القناة الى جميورىا المتابع لبرامجيا بانيا في 
الصدارة او توافر امكانية السرعة او الفورية في الحصول عمى المعمومة ولا تكتفي بذلك بل 

شاشتيا ولا تتعمد ابدا ميما تعمل عن طريق فريقيا الاعلامي عمى بث ونشر الخبر عبر 
كان راييا او سياستيا او وجية نظر القائمين عمييا بإخفاء الخبر او عدم الاكتراث بو بل 

11 
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عكس ذلك لمتواصل مع جميورىا. وتعرض القناة صورة لخارطة العالم موضحة عمييا 
ثم ظيور بالغة الانكميزية ومن  (Live)العواصم العالمية بصورة سريعة وكتبت عمييا كممة 

)مباشر من مدن العالم( فالقناة ىنا تريد ان توصل رسالة الى متابعييا بان القناة  -عبارة:
اىم الاخبار الاقميمية والعالمية في ساعة وقوعيا عبر عرض في نشراتيا الاخبارية احدث و ت

اة شبكة من مراسمييا عبر شاشتيا لجميورىا اول بأول. عمى الرغم من تعدد وتنوع شعارات قن
الشرقية الا انيا ركزت عمى واحدة او اكثر من القيم الخبرية بصورة واضحة ضمن شعاراتيا 

( Liveكرر لمرتين .  وعرض كممة ) الخبر قبل وقوعهالذاتية والمتمثمة بــ اول من يعمم.... 
ولا يقتصر ذلك عمى القنوات الاخبارية  عمى الشاشة لترويج خدمتيا الاخبارية لصالحيا ىي.

او العامة او القنوات الميتمة ببث الرسائل ذات الطبيعة الخبرية والسياسية بل تتعدى ذلك 
. اما قناة فتافيت الفضائية فقد ]الحياة....حموة [ الى القنوات المتخصصة فقناة فتافيت:

اذ جاء ىذا الشعار مغايراً  ]حموة الحياة....[رفعت شعارىا الاعلاني الخاص بقناتيا تمثل بـ
لشعارات الفضائيات السابقة لكونيا قناة متخصصة بفن الطيي وموجيو لممرأه بشكل خاص 
دون غيرىا من المشاىدين فضلا عن شعارىا الاعلاني الذي بثتو القناة لم يكن مكتوباً مثل 

 بقية الفضائيات الاخرى فقط بل مكتوب ومنطوق في اَن واحد.

عمى الرغم من ان الحياة جميمة بأشياء  -وى الشعار الخاص بقناة فتافيت مفاده ان:اما محت
كثيرة منيا السفر, و النجاح, وقضاء الاوقات السعيدة, وتحقيق الامنيات......, فضلا عن 
فن اعداد وتناول الوجبات الغذائية الشيية المتنوعة) التي تعد متعو بحد ذاتيا لمكثيرين( وذلك 

المرأة المتابعة ليذه القناة والاستفادة منيا وفي احوال كثيرة الادمان عمى لاستقطاب 
 مشاىدتيا.

 ] غناء بلا حدود [ -قناة العود :

فمحتوى ]غناء بلا حدود [اما قناة العود الفضائية فقد خصصت قناتيا بالشعار الاتي تمثل بـ
اي انيا تتجاوز بمحتوى يوجد حدود لذلك  ىذا الشعار ان القناة متخصصة بالطرب فقط ولا

ارساليا اليومي الحد الزماني والمكاني اذ تبث الغناء المحمي او غيره عمى مدى اربعة 
 وعشرون ساعة.

 ] اينما كنتم اغانينا معكم[ -قناة اغانينا:

اما قناة اغانينا الفضائية المتخصصة ببث الاغاني عمى مدى بثيا اليومي فرفعت شعاراً 
فمحتوى ىذا الشعار مفاده ان القناة حاضره ] اينما كنتم اغانينا معكم [تمثل بـ خاصاً بقناتيا

او موجودة مع جميورىا في اي مكان موجودون فيو سواء في البيت, المراكز التجارية, 
 الاماكن الترفييية. ومن الممكن الاستماع الى محتواىا والمتمثمة بالاغاني المحمية والعربية.

مثلًا اذ تعمن بين الحين والاخر عن منتجاتيا ومثل ىذا الاعلان يروج اما قناة روتانا 
12 
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لنتاجات القناة نفسيا فيي تستغل اسماء لامعة في مجال الغناء واسماء اعلام في مجال 
تأليف كممات الاغاني او شعراء. وعمى سبيل المثال الاعلان الذي تبثو عن الألبوم الغنائي 

غانيو التي لحن فييا كممات الشاعر المعروف نزار قباني لمفنان المشيور كاظم الساىر لأ
ىو من انتاج حصراً. فالاسمين العممين )كاظم ونزار( استخدما كأداة لترويج الالبوم الذي 

من ثم فأنيا تعمن عن نفسيا ولصالحيا ولترويج منتجيا. وبيذا فان مثل قناة روتانا ذاتيا و 
لذي تبث فيو الوسائل الاعلامية اعلانات تروج ىذا الاعلان يغاير الاعلان التقميدي ا

وقناة وناسة المتخصصة الفنية لدييا اعلان  لمنتجات مؤسسات اخرى عبر القناة لقاء ثمن.
تبثو بطريقتين, الطريقة الاولى من قنوات اخرى تعمنو لصالحيا والطريقة الثانية انيا تبث 

ة كبيرة من المطربين المشيورين ىذا الاعلان يتضمن مجموع الاعلان من القناة نفسيا.
ففي  ] وناسة خمييا وعمييا [. ددون شعاراً يخدم القناة مفادهَ:يظيرون بصورة منفردة وير 

الحالة الاولى يعد ىذا النشاط اعلاناً تقميدياً تبثو قنوات فضائية لصالح قناة وناسة الفنية 
انما لصالح من يبث وتتقاضى عميو اجور الاعلان وىو ليس لصالح من يبث الاعلان 

 لصالحو. اما في الحالة الثانية فان قناة وناسة تبث ىذا الاعلان بطريقة مغايرة.
 قناة وناسة تبث اعلاناً لصالح قناة وناسة عن طريق الفضائية نفسيا. -1

 لا تتقاضى اجوراً عن ذلك. -2

 تتحكم في وقت بث الاعلان ومدتو وكيفية بثو بالطريقة التي تراىا. -3
 

شكالية التي وصفناىا حول شريحة الاعلانات التي لا ينطبق عمييا تعريف ان ىذه الا
رسالو اتصاليو ينطبق عمييا شروط  ل, ولان الاعلان لا يعدو عن كونوالاعلان بشكل كام

ومواصفات الرسائل الاتصالية شأنيا شأن الرسائل الاخرى لجأنا الى عمم الاتصال ونماذجو 
لإيجاد مقاربة بين عمم الاتصال ونماذجو ومشكمة بحثنا لمخروج بفكرة او حل ليذه المشكمة 

ارولد لاسويل ومثمو في فالاتصال في ابسط نماذجو وىو ما طرحو عالم السياسة الامريكي ى
 (( مع اي تأثير؟   الى من؟  بأي وسيمة    ماذا يقول؟  من؟))  -نموذجو الذي يفيد:

 
Fig.(1) 2.1.1 

. وتعريفو واضح في (14)وىو ما يطمق عميو في ىذا الانموذج الاتصال الشخصي  
حصل اي  جميع الادبيات كذلك الحال بالنسبة الى عناصر العممية الواضحة ايضاً, فان

تغيير او نقص في ىذه العناصر فأن ذلك يؤدي الى تغيير التسمية. فاذا انعدم المتمقي في 
 ىذه العناصر افتراضاً واصبح المرسل يرسل لنفسو تتغير التسمية من اتصال شخصي.

Inter personal communication  
Intra personal communication  الى اتصال ذاتي

(51) 
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. وحينما يزداد (16)شخص اخر يسمى اتصالًا بين فردين يكون الاتصال معوحينما 
ىذا العدد الى اكثر يسمى بالاتصال الجمعي وحينما نستخدم وسائل الاتصال الجماىيرية 
لتبث الرسائل الاتصالية الى جميور عريض منتشر يمتمك القابمية لتمقييا يسمى في ىذه 

مكن ان نستفيد مما ذىب اليو عمماء الاتصال ونيتدي فيما الحالة اتصالًا جماىيرياً, وعميو ي
ذىبوا اليو في ايجاد تسمية لشريحة الاعلانات موضوع مشكمة بحثنا, وان نطمق تسمية 
الاعلان الذاتي عمى شريحة الاعلانات التي عرضنا نماذج منيا فنسمييا الاعلانات الذاتية. 

ا النمط من الاعلان في أي حقل من حقول كي نخمص الباحثين الذين يحتارون في ادراج ىذ
رسالة فالإعلان الذاتي ىو ) التصنيف كونيا لا ينطبق عمييا تعريف الاعلان بحذافيره.

اتصالية تبثيا مؤسسة اتصالية ما لسمعة او خدمة او فكرة لصالح تمك المؤسسة وعن طريقيا 
ذىبنا الية فشركة زين ويمكن ان نجد العديد من الامثمة التي تؤيد ما  وبدون مقابل(.

للاتصالات مثلًا ترسل رسائل اتصالية اعلانية عديدة لصالح جيات مختمفة لقاء اجور وفي 
الوقت نفسو تبث رسائل اتصالية اعلانية لصالحيا فيذه الشريحة الاخيرة يمكن ان نطمق 

يقيا عمييا تسمية اعلان ذاتي لأنيا رسائل تثبتيا شركة زين تروج فييا لخدمتيا وعن طر 
وىذا التعريف الذي عرضناه قبل قميل ينطبق عمى نماذج عده بشكل تام ولا  وبدون مقابل.

يقتصر ذلك عمى القنوات الفضائية وحدىا ومن الامثمة عمى ذلك ما تبثو مؤسسات اذاعية 
 .(17)الامريكية news week كثيرة وبعض المطبوعات مثل مجمة

 -الاستنتاجات:
ائية في الآونة الاخيرة عمى رفع شعار اعلاني خاص بيا لتعبر اتجاه معظم القنوات الفض -1

 فيو عن ذاتيا.

 قد تتخذ القنوات التمفازية الاعلان الذاتي وذلك لمتمييز فيما بينيا وبين القنوات الاخرى. -2
يختمف الاعلان الذاتي عن الاعلان التجاري وغير التجاري من حيث اليدف فيدف  -3

التجاري قد يكون معنوي او خدمي بينما ىدف الاعلان الاعلان التجاري مادي وغير 
 )ذاتيا( لجميورىا. الذاتي ىو اشعار القناة عن نفسيا

يختمف محتوى او مضمون الاعلان الذاتي في القنوات الخبرية عن غيرىا من القنوات  -4
 , الاطفال وغيرىا.اي الترفييية, التعميمية, المرأة  غير الخبرية,

 داة جذب لممشاىدة من الجميور الميتم.يعد الاعلان الذاتي ا -5

يستخدم او يوظف الاعلان الذاتي من القناة كأداة جذب لممعمنين مما لو الاثر الكبير في  -6
 زيادة مردوداتيا المالية.

كل شعارات القنوات الفضائية)الاعلان الذاتي( عرضت بصورة مكتوبة فقط عمى الشاشة  -7
 فقد عرضت اعلانيا الذاتي بصورة مكتوبة ومنطوقة في آن واحد,  ماعدا قناة فتافيت

14 
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 غير المتعممة لمتابعة محتويات القناة الخاصة بفن الطيي. وذلك لجذب المشاىدة

في ذىنية الجميور, بينما تعدد  ئية اعلاناً ذاتياً واحداً لترسخووظفت معظم القنوات الفضا -8
تعرض بعد مدة ثة في قنوات تمفازية اخرى ظيور الاعلانات الذاتية الى اثنين او ثلا

 عمى شاشة القناة لشعور القائمين عمييا بأن اعلاناً ذاتياً واحداً لا زمنيو ليست بالبعيدة
 يكفي لأدامة التواصل مع جميورىا.

 -اليوامش:
ع, بمقاسم سمطانية, حسان جيلاني, منيجية العموم الاجتماعية, دار اليدى لمطباعة والنشر والتوزي -1

 .67,ص 2444الجزائر,

 .145,ص2443احمد حسين الرفاعي, مناىج البحث العممي, عمان, دار وائل, -2

بركات عبد العزيز, مناىج البحث الاعلامي _ الاصول النظرية وميارات التطبيق, دار الكتاب  -3
 .155,ص2412الحديث, القاىرة,

 .198, ص 1993ىناء عبد الحميم, الاعلان والترويج, د.ن, القاىرة,  -4

 .24, ص 2445النور دفع الله احمد, الاعلان .. الاسس والمبادئ, دار الكتاب, العين,  -5

 .347,ص 1988بشير العلاق, ربايعة محمد عمي, الاعلان والترويج, عمان, دار اليازوردي لمنشر,  -6

 .346بشير العلاق, ربايعة محمد عمي مصدر سابق, ص  -7

 .242, ص1985بيئة واستراتيجيات الاعلان, القاىرة, فؤاد ابو اسماعيل,  -8

 .147ىناء عبدالحميم, مصدر سابق, ص  -9

منى سعيد الحديدي, سموى امام عمي, الاعلان, اسسو .و سائمو. فنونو, الدار المصرية المبنانية,  -14
 .215, ص 2448

 .87منى سعيد الحديدي, سموى امام عمي, المصدر نفسة, ص  -11

عباس العلاق, عمي محمد ربايعة, الترويج والاعلان التجاري_ اسس نظريات تطبيقات)مدخل بشير  -12
 .259,ص2447متكامل(, دار اليازوردي لمنشر والتوزيع, عمان,

صالح ابو اصبع , الاتصال والاعلام في المجتمعات المعاصرة , دار ارام لمدراسات والنشر والتوزيع ,  -13
 . 241, ص 1995عمان , 

14 - DeniMcQuail  and windahl , communication Models for the study of mass 

communication, Longman, London and Newyork,1981,p.10.    
 .121جييان احمد رشتي, الاسس العممية لنظريات الاعلام, دار الفكر العربي, القاىرة, د.ت, ص -15

 .118ص جييان احمد رشتي, المصدر نفسو , -16

عدنان عبد المنعم, مجمة نيوزويك الامريكية في طبعتيا العربية واتجاىاتيا ازاء الارىاب, اطروحة  -17
 .54,ص2444جامعة بغداد, -دكتوراه غير منشورة, كمية الاعلام

 -المصادر:
 . 2443احمد حسين الرفاعي, مناىج البحث العممي, عمان, دار وائل, -1
 . 2445الاعلان .. الاسس والمبادئ, دار الكتاب, العين, النور دفع الله احمد,  -2
بركات عبد العزيز, مناىج البحث الاعلامي _ الاصول النظرية وميارات التطبيق, دار الكتاب  -3

 . 2412الحديث, القاىرة,



 هـ 6419م /  2068                                                ) أ يلول ( 621مجلة الآداب / العدد 

473 

 .  1988بشير العلاق, ربايعة محمد عمي, الاعلان والترويج, عمان, دار اليازوردي لمنشر, -4

بشير عباس العلاق, عمي محمد ربايعة, الترويج والاعلان التجاري_ اسس نظريات تطبيقات )مدخل  -5
 . 2447متكامل(, دار اليازوردي لمنشر والتوزيع, عمان,

بمقاسم سمطانية, حسان جيلاني, منيجية العموم الاجتماعية, دار اليدى لمطباعة والنشر والتوزيع,  -6
 . 2444الجزائر,

 احمد رشتي, الاسس العممية لنظريات الاعلام, دار الفكر العربي, القاىرة, د.ت . جييان -7
صالح ابو اصبع , الاتصال والاعلام في المجتمعات المعاصرة , دار ارام لمدراسات والنشر والتوزيع ,  -8

 . 1995عمان , 
يا ازاء الارىاب, اطروحة عدنان عبد المنعم, مجمة نيوزويك الامريكية في طبعتيا العربية واتجاىات -9

 . 2444جامعة بغداد, -دكتوراه غير منشورة, كمية الاعلام
 . 1985فؤاد ابو اسماعيل, بيئة واستراتيجيات الاعلان, القاىرة,  -14

منى سعيد الحديدي, سموى امام عمي, الاعلان, اسسو . وسائمو . فنونو , الدار المصرية المبنانية ,  -11
2448 . 

 . 1993ىناء عبدالحميم, الاعلان و الترويج , د.ن , القاىرة ,  -12
13 - DeniMcQuail  and windahl , communication Models for the study of mass 

communication, Longman, London and Newyork,1981.    
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 Abstract : 
Many space channels launched on promoting their products represented by 

programs, dialogues , reports and commodities produced by same channel. These 

channels maintained to post advertisements about such items the matter which 

caused significant theoretical confusion in defining such types of advertisements 

to which the definition of recurrent advertisement in advertising literature does 

not apply. It seems that such channels spotted the benefits reaped from the 

transmission of such slogans as it appeared from the first moment to transform 

thereinafter into advertisements aired by those channels that promote their 

products. Both researchers subjected a group of such slogans to research and 

analysis to come out with a theoretical description for them in harmony with the 

common analysis schedules blanks . in order to achieve this goal , both analysts 

relied on the analytical description methodology in  handling the research subject.   

From this research analysis, both researchers reached a number of conclusions to 

cite : 

1- Most space channels recently tends to raise their own advertising slogans by 

which it may express itself.  

2- The self advertising is invested by such channels as a means to attract 

advertising agencies the matter which has a great impact in increasing their 

financial revenues. 


