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 )مُمَخَّصُ البَحث(
فػػف ا افوغ امافيػػؾ ا فػػن افالإوػػات افح  م ويػػم  عماؿمعمفػػم مػػست ا ػػ  يػػم ـهػػ ا احث ػػث 

فقػس اا مػست احثا ثػم  احمػولم احم ػ ن  .   ثػ ؾالػ  م عػا احغػي    ثو ايه احثاثػت  احم  ػمؾ
 طميقػػم   ليػػؿ احم ػػم ف حسما ػػم مح مػػا احث ػػث احم مثػػؿ ثاحعػػغ ات افالإويػػم الػػ  م عػػا 
احغي  ث ؾ  هن خم  عغ ات إالإويم ،  عس مف أ ثم احعػغ ات إو احػا يفػن مػسة احث ػث  

ح  ليؿ م  ػ ت هػ ا احعػغ ات فالإوات افوغ امافيؾ،  ثواءً اليه  ـ إاساس   عميـ ا  مامة 
أساة  احمقاثلػػػػم حجػػػػم  حمػػػػا  عماؿالػػػػ  م عػػػػا احغػػػػي  ثػػػػ ؾ  حمػػػػسة  ػػػػ م أ ػػػػلم،   ػػػػ حؾ ا ػػػػ 

   عػػؿ احث ػػث  احمعل مػػات اػػف   ػػاميو افوغ امافيػػؾ فػػن احعػػماؽ  اػػف طثيعػػم ايوػػم احث ػػث .
 إحػػ  و ػػادم اػػسة مػػف أهملػػا  أف إالإوػػات افوغ امافيػػؾ احثاثػػت هػػن أ ثػػم   ػػماما مػػف إالإوػػات

الاا مػػػاس اح ثيػػػم الػػػ  احعثػػػامات ف ػػػلًإ اػػػف الاوغ امافيػػػؾ احم  ػػػمؾ فػػػن احعػػػغ ات احخمػػػ  
احعمثيم اح ن    ح حلم ػاهس اح ػلعم  ا لػا   عمفػه ثمهاياهػا  اي ثلػا ثعثػامات   ػ ف اعػمب إحػ  
احللحػػم احسامحػػم ح  ػػليؿ  عػػ ؿ افاػػلإف حلحملػػ م احم ػػ لسؼ  حلحملػػم  اح لمػػم س م فػػن  حػػؾ 

 أي ا . 
التصااميم المعموماتياة، ، التفاعمياة –البياناات التصاورية ، الإنفوغرافيك: المفتاحية الكممات

 الإعلان الإلكتروني
 Introductionالمقدمة : 

  ػػػلس اح يػػػاة فػػػن اعػػػم احمعل ما يػػػم  ثيػػػما مػػػف احم طلثػػػات اح خعػػػيم  احمح معيػػػم اح ػػػن 
 .  م غم  ال  أفماس احمح ما   افم  اعا اح عامؿ ما م جيمات ه ا احعع

ف اف مف اح م مي ح  قيؽ أهساؼ أيم عغ م إالإويم  ه    ظيؼ فف ا افوغ امافيؾ ا 
فيػه هػ ا احغػف فػن افالإوػات  عمؿفن  عميـ إالإوا لا ف اف لاثس مف   سيس احمػست احػ ي ي ػ 

افح  م ويم  لا يما ال  م عػا احغػي  ثػ ؾ،    سيػس مػا إ ا  اوػت إالإوػات م  ػف امافيػؾ أ  
الأ ػل ب اححسيػس فػن  عػميـ  عماؿلأف ه ا  ي لـ فن   حيا احمعلويف الػ   ا ػ اوغ امافيؾ 

 . افالإوات حمو حا لـ
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حما ي مؿ ه ا احغف مف خعادص ملمم حه مف  يث الأح اف  اح ػ اهف  افيقػاع اوػس مثػط 
 عماؿ اا مػػاس اح  ل ػػؿ  احومطيػػم اوػػس اح عػػميـ  ا ػػ   ػػل حماواعػػم افاػػلإف  ف ػػلإ اػػف  اح

احمغػػػػمسات احعاميػػػػم احقميثػػػػم مػػػػف م ػػػػ  ت احغػػػػمس الاا يػػػػاسي،    ػػػػ حؾ إم اويػػػػم    يػػػػؿ الأمعػػػػاـ 
 الا عاديات احمعقسة إحػ  و ػب  عػ م م ػليم    عميثػم مػف احم ػاهس  هػ ا احع امػؿ مح معػم 
 م ػػف احمعلػػف مػػف إيعػػاؿ م ػػاح ه افالإويػػم إحػػ  اححملػػ م احم ػػ لسؼ  ا ػػ يعاثلا  فلملػػا مػػف 

        ـ  ايم احم علـ  . عثؿ احغمس احم عل
 The systematic framework أولا : الإطار المنهجي 

 Research problem: مشكمة البحث 
الأوغ امافيػػؾ هػػ  ا معػػطلح  قوػػن ي ػػيم إحػػ     يػػؿ احمعل مػػات  احثياوػػات احمعقػػسة إحػػ  

س ف اح احػػػػم إحػػػػ  عػػػػماءة اح ثيػػػػم مػػػػف مػػػػف م ػػػػ ـ معػػػػ مة، ي ػػػػلؿ الػػػػ  مػػػػف يماهػػػػا ا ػػػػ يعاثلا 
 ػس اح  ػادؿ احملمػم  احغعاحػم هػ ا الأيػاـ  أ ثمهػا حا ثيػم حعػم  أحوع ص،  يعس الاوغ اماؼ ا

احمعل مػػات لا ػػيما اثػػم  ػػث ات اح  اعػػؿ الاح مػػاان، فلػػن  ػػسمم ثػػيف اح ػػل حم،  اح ػػػمام، 
 ,Robert  S.petersen  , 2011ي اح  ليم فن ام  احمعل مم    عيللا إحػ  احم لقػنا 

P.xii معلػػػػف يث ػػػػث اػػػػف عػػػػواام  إالإويػػػػم  م  ػػػػه الػػػػ  افثػػػػساع  الاث  ػػػػام ،  احيػػػػ ـ ماح اح
لأ احيب حسيػسة مػف احمعػمـ ث ػ ؿ ايػم مثا ػم فيعػاؿ م ػاح ه إحػ  احم لقػن  اح ػ ثيم ثػه حػ ا 
حح  احمعلف إح  أ ل ب حسيس م مثلإ ثالاوغ امافيؾ  احػ ي اخػ  عػساا يو  ػم ثػيف احمعلوػيف فػن 

حلمعل مػػػات احمعقػػػسة ،  الاا مػػػاس الػػػ  احمػػػؤثمات يؿ   ػػػلالأ وػػػم الأخيػػػمة حمػػػا ي ميػػػه ثػػػه  مػػػف 
احثعػػػميم  فػػػن   عػػػيؿ احمعل مػػػات اػػػف طميػػػؽ احعػػػ م  احم ػػػ ـ اح ػػػيقم  حمػػػا ي مثػػػؿ ثػػػه مػػػف 
اخ عػػػام حل عػػػت مػػػف خػػػلإؿ احم ػػػح احثعػػػمي حلمعل مػػػات  لا ػػػيما فػػػن اح  ػػػ يؽ اثػػػم م اعػػػا 

الاوغ امافيػػؾ مػػف اح  اعػػؿ الاح مػػاان حجػػم  حػػ ب مهيػػس مػػف احهثػػادف  احعمػػلإء   ثػػ حؾ يعػػس 
   مػػػف م ػػػ لم احسما ػػػم ثػػػالا ن   ي  يػػػؼ  .الأ ػػػاحيب احغويػػػم اححسيػػػسة  فػػػن  عػػػميـ افالإوػػػات

احعػػغ ات افالإويػػم فػػف افوغ امافيػػؾ فػػن  عػػميـ افاػػلإف افح  م وػػن         غػػمع  عمؿ  ػػ 
 اف م  لم احسما م اح  اؤلات الأ يم     

 فف افوغ امافيؾ فن احعغ ات  افالإويم    عماؿ يغيم ا   -
    عملمما  الأو اع افوغ امافي يم احم    -
 فيلا افوغ امافيؾ   عمؿما  أو اع افالإوات اح ن أ   -
  ـ ا  عماؿ ع احب حاههة أـ أا مس ال   عميـ م لن   أ  

 Research importance    أهمية البحث
    مثؿ أهميم احث ث ثالأ ن  
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ث ثػػػت أ  سم ػػػت علػػػم احسما ػػػات فػػػن احم  ثػػػات  احعماعيػػػم  يالػػػ   ػػػس الػػػـ احثا ثػػػم  اح ػػػن  -أ
 م   ع الاوغ امافيؾ ح  وه فوا ا عاحيا حسيسا .

ي ػػلـ  هػػ ا احث ػػث فػػن أ ػػافه حسيػػسة فػػن احمعمفػػم احعلميػػم  ح  وػػه   ػػا احوػػ اة الأ حػػ   -ب
 ح اميو ا  عماؿ فف افوغ امافيؾ فن احعماؽ .

احو ػػادم اح ػػن  ػػ خمج ثلػػا احثا ثػػم  ػػ   ف ملمػػم لأي مؤ  ػػم   ػػ عمؿ افوغ امافيػػؾ فػػن  -ج
 إالإوا لا. 

سفػػػػا احعمػػػػلإء    ػػػػحيعلـ الػػػػ  ا ػػػػ عماؿ الأ ػػػػل ب اححسيػػػػس اػػػػف طميػػػػؽ   عػػػػميغلـ ثغػػػػػف  -س
 افوغ امافيؾ .
 Research aims   أهداف البحث

 يم ف اف امة إح  الأهساؼ اح ن   ع  احثا ثم إح    قيقلا،    مثؿ ثالا ن  
 اح عمؼ ال  مست ا  عماؿ افوغ امافيؾ فن افالإوات افح  م ويم . -أ

 احخاعم ثاحجمافيؾ  ػياحم  ف امافيؾ، الاوغ امافيؾ     سيسها . ل مات  ؼ احمغ -ب
 اع  الاوغ امافيػػػػؾ فػػػػن امليػػػػم إو ػػػػاج معمفػػػػم مػػػػست   ظيػػػػؼ احعػػػػغ ات افالإويػػػػم  لأوػػػػ -ج

 افالإوات.
اح  ؼ اػف أ ػثاب ا ػ عماؿ هػ ا احعػغ ات حلػ ا اح قويػم ثػسلا اػف اح قويػات اح قليسيػم فػن  -س

 م اعا اح  اعؿ الاح ماان.
 Research type and methodologyنوع  البحث ومنهجه : 

معيوػػم، أمػػا احمػػولم  عػػؼ ظػػاهما  يعػػس هػػ ا احث ػػث مػػف احث ػػ ث اح عػػغيم اح ػػن   ػػ لسؼ
احم ػػػ عمؿ فػػػن احث ػػػث هػػػ   احمػػػولم احم ػػػ ن  احػػػ ي يعػػػس مػػػف أهػػػـ احموػػػاهم احم ػػػ عملم فػػػن 
احسما ػػػات افالإميػػػم  أ ثمهػػػا  ػػػي اا لا ػػػيما فػػػن احث ػػػ ث اح عػػػغيم،  اهػػػـ أس ا ػػػه همػػػا  أسا ػػػا 
ي  ليػػؿ احم ػػم ف   عػػس ا ػػ عمل لا احثا ثػػم حجػػم  احقيػػاـ ث  ليػػؿ أ ػػ اؿ  م ػػاميف إالإوػػات 

هػن ياحمقاثلػم  ححمػا احمعل مػات  موغ امافيؾ حعغ ات افالإف فن احعماؽ، أما الأساة احثاويالا
اح ػػػن ا ػػػ عمل لا احثا ثػػػم  حجػػػم  إحػػػماء مقاثلػػػم مػػػا احمؤ  ػػػات  اح ػػػم ات اح ػػػن   ػػػ عمؿ فػػػف 
االاوغ امافيؾ   اء فن احعمؿ افالإمن أ  افالإون   حؾ حمعمفم  اميو ه ا احغف فػن احعػماؽ 

ا ػػ عماحه ثعػػ مة اامػػه فػػن حميػػا احمحػػالات  ا ػػ عملت احثا ثػػم سحيػػؿ احمقاثلػػم ححمػػا  ثػػسايات 
احمعل مػػات مػػا أعػػ اب احعػػغ ات افالإويػػم  احقػػادميف اليلػػا حل عػػمؼ اػػف  يغيػػم  ا ػػ عماؿ 
افوغ امافيؾ فن ه ا احعغ ات   أ ثاثه    حؾ    ثيؽ ثسايات ا  عماؿ ه ا احغف اححسيػس فػن 

 احعماؽ . افالإف افح  م ون فن
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 Research and sample community:  مجتمع البحث والعينة
 فػن  ػ ء  أهػساؼ احث ػث فقػس  ػـ   سيػس مح مػا احث ػث ثعػغ ات افاػلإف الػ  م عػا 

أمػا ايوػم احث ػث  فلػن ايوػم احغي  ث ؾ، اح ن  و م إالإوات الاوغ امافيؾ  احم  ػف امافيػؾ، 
 ثػ   ا اف خم  عغ ات  إالإويم م مثلم  إالإو65ي ععسيه،  قعست احثا ثم  اخ يام

 ا , Smart Media Advertising , Yasoo Studioافح  م ون   الأفواف حلساايم  احو م
 إ  اس احمافسيف  - Rafidain Unionاسو  ،  -Adnessا   

 Research fieldsمجالات البحث : 
 Smart Media  احعػػػغ ات افالإويػػػم الاح  م ويػػػم احخمػػػ   ا  المجاااال المكااااني  -أ

Advertising ,   ،Adness-  ،  اسوػRafidain Union -  إ  ػاس احمافػسيفYasoo 
Studio ,ا الأفواف حلساايم  احو م افح  م ون 

ح   2016|10|1   مف  المجال الزماني -ب  .    2017|4|1 ا 
   إالإوات افوغ امافيؾ فن احعغ ات افالإويم افح  م ويم .  المجال الموضوعي -ج

 Search procedures :إجراءات البحث
اخ ػػػامت احثا ث ػػػاف أساة   ليػػػؿ احم ػػػم ف  أاػػػس ا ا ػػػ مامة اح  ليػػػؿ اح ػػػن   ػػػموت فدػػػات 

  ي* مدي يم  فدات فمايم  عام ا ث عميغلا 
 Steps to build a content analysisخطاوات بنااء أداة تحميال المضامون :  -أ

tool 
 أ ثعت احثا ثم اسة خط ات حثواء أساة   ليؿ احم م ف 

   م ف  هن فدم ي ما ا عيؿ   يؼ عيؿ سست احثا ثم احغدات احمدي م لأساة   ليؿ احم  -
 هما   ،ل  ع ميفا  اثم احغدات احغمايم لأساة اح  ليؿ   ع مت احغدات احغمايم  -
 فدم.15ف و ان الاوغ امافيؾ ي احثاثت  احم  مؾ    هن ياحغدات احم  م م ماثي   
 فدات. 4احغدات احخاعم ثالاوغ امافيؾ احم  مؾ  هن ي   
 
 

                                                           
)*(

 حى عشض اسخًاسة ححهُم انًضًىٌ عهً عذد يٍ الأساحزة يٍ روٌ انخبشة والاخخصاص , وهى :  

 جايعت بغذاد  /كهُت الإعلاو  /أ.و.د. عبذ انًحسٍ انشافعٍ  -1

 جايعت بغذاد                                                                                                   /كهُت الإعلاو /أ.و.د. عبذ الأيُش انفُصم  -2

 جايعت بغذاد /كهُت الإعلاو  /أ.و.ر. كشَى يشظ انًىسىٌ  -3

 جايعت بغذاد  /كهُت الإعلاو  /ُم أ.و.د. بششي جً -4

 جايعت بغذاد  /كهُت الإعلاو  /أ.و.د . يحًذ عبذ حسٍ انعايشٌ  -5

 جايعت بغذاد  /كهُت الإعلاو  /و.د. فلاح انخطاط  -6

 جايعت بغذاد /كهُت انفُىٌ انجًُهت  /و.د. فشاث جًال  -7
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 Trust Estimation of the Contentتقادير صادأ أداة تحميال المضامون:   -ب
Analysis Tool 

يعس احعسؽ مف اح م ط اح م ميم  احلإهمم حثواء الاخ ثػامات  ا ػ مامة   ليػؿ احم ػم ف 
ف أف ػػؿ طميقػػم   احعػػسؽ يػػسؿ الػػ  مػػست عيػػا  احغدػػات  اح  ػػسات حلظػػاهمة احمػػماس   ليللػػا   ا 
حقيا  احعسؽ ه  احعسؽ احظاهمي ، اح ي عامت ثه احثا ثم مف خلإؿ ام  فدػات اح  ليػؿ 

، ملإدمػم حل طثيػؽ الػ  ايوػم احسما ػم احم  ميف  ث حؾ  عس احغدػات ال  محم ام مف احخثماء 
  ثػػيف اػػف طميػػؽ  حػػؾ أف ااحثيػػم احغدػػات  اح  ػػسات حيػػسة    مػػؿ عػػسعا ظاهميػػا حيػػسا   عػػس 

   . 8885ماء احخثماء ثثع  اح عسيلإت  خمحت ثو ثم عسؽ  ي آ فؽ ال  عامت احثا ثم 
 Define categoriesتعريف الفئات : 

  . ) الفئات المشتركة مابين نوعي الانفوغرافيك ) الثابت والمتحرك 
    يقعػػػػس ثػػػػه أاػػػػساس افالإوػػػػات اح ػػػػن و ػػػػمت مػػػػف عثػػػػؿ  فئااااة اسااااتعمال الانفوغرافيااااك -1

 احعغ ات افالإويم خلإؿ اح  م أ لم  هن مسة  حما احعيوم . 
 -مافػػػسيف ، إ  ػػػاس اح - Rafidain Union -الأفوػػػاف حلساايػػػم  احو ػػػم افح  م وػػػن ،   -

Adness-  ،  اسو-   ,    Yasoo  Studio  - Smart Media  Advertisin g  . 
  هوػػػاؾ و اػػػاف حلإوغ امافيػػػؾ أمػػػا م  ػػػمؾ يم  ػػػف امافيػػػؾ   أ   فئاااة ناااوع الإنفوغرافياااك -2

 ثاثت.
 ا س أو اع الاوغ امافيؾ   اح ي ي  ف ث  ؿ ع مة ي ثاثت   ايم م  مؾ . الثابت :  -
محم اػػػم مػػػف احعػػػ م افوغ امافي يػػػم  اح ػػػن يػػػ ـ   ميػػػؾ م   يا لػػػا مػػػف م ػػػ ـ    المتحااارك -

  خعػػيات   جييػػم أحػػ اف  ث ػػ ؿ م وا ػػؽ،  خػػلإؿ هػػ ا اح  ميػػؾ احم  ػػاحن  عػػثح احعػػ م ي 
 م  ف امافيؾ  أي  م  مؾ.

ه  افالإف اح ي ي ـ  عويعه ث  ب و ع اح لعم احمعلػف   : نوع الإعلان الانفوغرافيكي -3
 اولا .

 افالإوات اح ن    ف احجايم مولا اح ع ؿ ال  احمثح .   تجاري : -
 افالإف اح ي ي ـ فيه اح م يم حخسمم معيوم مف س ف   قيؽ مثح .  خدمي : -
حػػػػ ي   حػػػػه إحيػػػػه احم ػػػػاحم   يقعػػػػس ثػػػػه اححملػػػػ م احم ػػػػسس ا الجمهااااور المسااااتهدففئااااة  -4

  . افالإويم
ي  ػػ ف أا ػػاده مػػف احغدػػات احعمميػػم حميعلػػا  هػػ  اححملػػ م الأ ثػػم  حمػػا  احػػ ي  العااام : -

  ثاخ لإؼ احثقافات  احو ع . 
 اح ي  ي  مؾ أفماسا ثثع  الا حاهات أ  احعغات أ  الأهساؼ     : الخاص -
 .  احمم   ،  أ حياء أم م احطلثم،   احطلثم،    أع اب اح م ات اح حاميم -
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 يقعػػس ثلػػا طميقػػم  عػػميـ احعلإمػػات اح عثيميػػم احساحػػم الػػ   ػػنء  فئااة القوالااب الفنيااة : -5
 لا احمعلف فن م ادله افالإويم . لمع اح ن ي  

محم ام احق احػب ي أ ػ اؿ  م ػ ـ   خعػيات   اح ػن يقػ ـ احمعػمـ معدة من المصمم :   -
 ث عميملا  مف ثـ   ظيغلا فن افالإف .

 ف م ح سة  فن ثمامم اح عميـ  م ا م ثعػ مة محم ام احق احب اححاههة  اح ن   جاهزة :  -
 محاويم. 

س ام اح ماايم يق ـ ثلا احغمس  ؿ ث  ب اخ عاعه  س ما فن أ هن فئة الشخصيات :  - 6
 .اح ياة أ  احعمؿ 

  ح س اح خعيات . -
 اسـ  ح س اح خعيات .  -
  خعيات ثاث م . -
  خعيات م  م م .  -
ف ػػػ ، طلثػػػم، معػػػمـ، أب، أـ، م ظغػػػم، ف ػػػاة، م ظػػػؼ، عػػػا ب  ػػػم م، ) الشخصااايات :  -

 .  م افم،  ادح، معممم،  اسم طثن، اامؿ عياوم
ه  ممػه أ  عػ مة أ  اوعػم ممدػن ي ػ عمؿ حلسلاحػم الػ  الإمػم  حاميػم   فئة الشعار : – 7

  ايم  حاميه .
  ه  اح عام اح ي يم ـ  لا يلغظ . شعار غير لفظي : -
 . دون شعارمن  -
 هػػػ  اح ػػػعام احػػػ ي يػػػ  م ثعػػػ مة موط عػػػم اوػػػس ظلػػػ ما الػػػ  اح ا ػػػم  أ   شاااعار لفظاااي : -

 م   ب
لا احمعلػف لمع يقعػس ثلػا احعلإمػات اح عثيميػم احساحػم الػ   ػنء  اح ػن ي ػ  فئة الرموز : - 8

 فن م ادله افالإويم .
هػػ  اح ػػنء احػػ ي يممػػه إحيػػه  يػػسؿ الػػ  معػػاف م غػػؽ اليلػػا فػػن مح مػػا  العلامااة الرمزيااة : -

 معيف .
 اح نء اح ي يم ثط ثم   اه ام ثاطا  ثثيا . الإشارة  :  -
  . الفئات الخاصة بالانفوغرافيك المتحرك 
اػػػػلإف حجػػػػم  أثػػػػامة او ثػػػػاا أعػػػػ ات الأ ػػػػياء احمعػػػػا ثم حإفئااااة المااااصثرات الصااااوتية :  -1

 .احم لقن
 أع ات ظل م الأ ياء فن افالإف .  أصوات الأشياء : -
 أصوات التفكير . -
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 أصوات .دون من  -
 أصوات صفير .  -
  هن احوجمات احم  يقيم احمعا ثم حإالإف . فئة المصثرات الموسيقية :  -2
 هادئة . -
 بدون موسيقى . -
 صاخبة . -
احلجػػم احم ػػ عملم ساخػػؿ افاػػلإف أ  احللحػػم احم ػػ عملم مػػف احمعلػػف  فئااة لغااة الإعاالان : -3

 حلحمل م احم  لسؼ .
 احلجم احعمثيم  . -
 حجم  . س فمف  -
 احلجم الاو ليهيم .  -
 -    : نوع المغة 

 اماعيم . \حلحات 
 احعمثيم احغع   .

 امثيم .  \حلحات 
احمػػػػسة احهمويػػػػم اح ػػػػن ي ػػػػ جمعلا افاػػػػلإف فػػػػن احظلػػػػ م حلحملػػػػ م فئااااة الماااادة الزمنيااااة :  -4

 احم  لسؼ .
 أ ثم مف وعؼ سعيقم . -
 أعؿ مف وعؼ سعيقم . -
 سعيقم فما ف ؽ .  -

 Theoretical framework: الإطار النظري  ثانيا : 
 Genesis and history of infographics: نشأة  الإنفوغرافيك وتأريخه -1 
  الإنفوغرافيك في العصور القديمة :Infographic in ancient times 

يع قس اح ثيم إف فف افوغ امافيؾ  ظلم ما  افو موت لا ػيما ثعػسما او  ػم ا ػ عماحه فػن 
ح ف فن اح قيقم أف ا  عماؿ احم  ـ  الأ  اؿ  احع م يع س إح   ،اح  اعؿ الاح ماانم اعا 

ف اوػػػػت هػػػػ ا  ، ػػػػاف احجػػػػم   مولػػػػا اح  اعػػػػؿ  و ػػػم احقعػػػػص  ثوػػػػاء احمعمفػػػػم ،آلاؼ اح ػػػويف
 مػا  م ػه حوػا الأحػساس مػف معاثػس  ،احع م هن حجم اح  اعؿ ثيف احث م حل عثيػم اػف  احيػا لـ

إحػػ   لػػ ؼ احععػػم اح حػػمي اوػػسما  ػػاو ا يم ػػم ف عػػ م  ،حمميػػهةاحغمااوػػم ثعػػ مهـ  حجػػ لـ ا
ف اوت احثسايم اغ يم وا حػم اػف مػا يػما س افو ػاف مػف أف ػام  ،اح ي اوات ال  حسماف اح ل ؼ
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ف  ػػ ف  مػػا حػػ  أولػػا طقػػ    ،فػػن  لػػؾ اح قثػػم ث ػػثب احجمػػ    حػػاا احظػػ اهم احطثيعيػػم   حػػه
 . Robert  S.petersen  , 2011, P.xiiيسيويم أ  إ امات   ميم 

هػػػ ا احم ػػػ ـ  الأ ػػػ اؿ ، حجػػػم  اح  اعػػػؿ  اح مييػػػه ثػػػيف  عمؿ ػػػاف افو ػػػاف احقػػػسيـ ي ػػػ   
الأ ياء   عميغلا ، فل ا احم  مات  اوت اح ثب الأ ؿ  ماء ظل م اح  اثػم مػف خػلإؿ  ط مهػا 
اثم احهمف ،  ه ا الا   اؼ حػاء مػف خػلإؿ معاي ػم افو ػاف حلطثيعػم   اح ػه  إحػ  اح عثيػم 

 مت احم  ـ  احع م ثـ حاءت اح  اثم فن اف ما يس م   حه  اف احغع ؿ اح ن يمم ثلا ف ط
   عثػػػؿ احمػػػيلإس ، الػػػ  أيػػػسي اح ػػػ ممييف   عػػػمؼ ثاح  اثػػػم ي 3000 ػػػ للا الأ حػػػن ث ػػػ احن ي

احم ماميم     هن اح  اثم اح ن  و ػت الػ  الأحػ اح احطيويػم  ث ػ ؿ ممػ ه م غػؽ الػ  معواهػا 
يم فػن همػف اح  اثػم حل عثيػم ثيف احث م ،  يعس اح  ممي ف أ ؿ مف ا  عمؿ اح عاميـ احمعل ما 

إ  إف أ ؿ   اثػػػم  ػػػػـ اح عػػػمؼ اليلػػػػا هػػػن اح  اثػػػػم  ،اػػػف مػػػػا يػػػس م ثػػػػساخللـ حجػػػم  اح  اعػػػػؿ
 ػػـ اا مػػاس احخػػط احم ػػمامي ح  اثػػم  إ اح ػػ مميم  اح ػػن لا  مػػت إحػػ  أي حجػػم  معاعػػمة ثعػػلم 

ممهي احعمثن، ي ما  عمؿ احخط  وغ ه فن   اثم احلجم الآ  ميم  احلجم احثاثلي،   احلجم  الأ سيه 
 .  Ramzi Al Arabi, 2008, P8  ي8، ص2008

فلػػـ أ ؿ مػػف حمػػا  ،حقػػس ا ػػ لم اح ػػ ممي ف ثملػػام لـ ثغوػػ ف احو ػػت الػػ  الأحػػ اح احطيوػػم
 ظلػػػمت اح  اثػػػم  ،ثػػػيف اح  اثػػػم  احعػػػ م فػػػن أامػػػاحلـ احغويػػػم ف ػػػاف ح ػػػؿ عػػػ مة ممػػػه خػػػاص

ا ػػػػػ عمل ا احعلإمػػػػػات احمعميػػػػػم  إ  ،احمعػػػػػميم احقسيمػػػػػم   اح ػػػػػن   ػػػػػم  ياح  اثػػػػػم احليم اليغيػػػػػم 
  اوػت مخ لغػم فػن مم ههػا اػف اح  اثػم احم ػماميم  ،حػ اح احطيويػم اح ع يميم    اث لا ال  الأ

 اح ػن   اح  اثػم اح ػ مميم  احمعػميم  عػس مػف  احغوػ ف اح عػ ميم . ،إف احم ػ ـ احقسيمػم ،احقسيمم
   مف ف م ه  مػا أ ػلغوا  ػاثقا ، ثمػهج احمعل مػات مػا  ،يفف افوغ امافيؾ ػثا ت احي ـ   م  ث

 احعػػػػػ م  مػػػػػا  ػػػػػاف يغعػػػػػؿ أحػػػػػساسوا احقػػػػػسماء  الاخػػػػػ لإؼ هوػػػػػا ي مػػػػػف  ثا ػػػػػ عماؿ اح  مثيػػػػػ  م
 .  Johanna Drucker , 2016, P7ي

ه  ما ا   غه احعلماء مف م  ـ   ،ح عاميـ احمعل ما يم فن احعاحـ احجمثنفيما ي علؽ ثااما 
  لػػػ ؼ اح ػػػاميما فػػػن ا ػػػثاويا  يعػػػ س  ػػػاميو هػػػ ا   ،لا ػػػ   ا حوػػػ ب فمو ػػػافػػػن ساخػػػؿ  لػػػ ؼ ا 
 حػست الػ  حػسماف اح لػ ؼ م ػ ـ اح ي اوػات  إ  ،  عثػؿ احمػيلإس 1600احم  ـ  إح    احن ي

 ات  ،  اوػػت احمو   ػػات  احل  ػػات فػػن  احععػػ م احقسيمػػم ، ايمهػػا احخيػػ ؿ احجػػهلاف مػػف مثػػؿ 
م اوي م   ت ااؿ مف وا يم اح م يب  .   Johanna Drucker , P5ي م احغلـ ا 

 ة:الإنفوغرافيك في العصور الحديث Infographic in modern times 
 اميخػه  فػن ػاميو افوغ امافيػؾ خػلإؿ احععػ م احقسيمػم و ػلط اح ػ ء   سثوا افثعس أف  

 ،عػػػاـ احملوػػػس  ي يليػػػاـ ثػػػلإي فيػػػم  احخثيػػػم الاع عػػػاسي  اح يا ػػػن ،ـ1790 ػػػسيثا فغػػػن اػػػاـ 
ف ػػػػاف  ،ثو ػػػػم أ ؿ  عػػػػميـ إوغ امافيػػػػؾ فػػػػن   اثػػػػم احمعػػػػم ؼ يالأطلػػػػ  اح حػػػػامي اح يا ػػػػن 
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ؿ احم ػـ احثيػاون  يعػس ا عميمه يعس اف الاع عاس فن إو ل ما فػن احقػمف احثػامف ا ػم، ثا ػ عم
اس مس    حوػبعا ب احغ ؿ فن اح عميػؼ ثاحم ػ ـ احثياويػم   يغيػم ا ػ عماحلا ثالا عػاديات، 

ح  ب فن هػ ا احمحػاؿ،  مػف أهػـ   ثػه هػن ي اح غ ػيمات احثعػميم، احعػم    ف ن اح ثيم مف ا
احثعػػػػمي حلمعل مػػػػات اح ميػػػػم ح عػػػػ م احثياوػػػػات  ،  يعػػػػس ي ػػػػ ف ن  عػػػػا ب احم ػػػػاهمات فػػػػن 

يم ف مؤيم مثاسئ اح عميـ اح ن   علا  إ احثياوات اح ع يميم أ  الاوغ امافيم ثع مة هادلم، 
 ,Jawda ي56- 54ص ،2016ح سة، ي م ويم احي ـي   ف ن   فن احع ؼ  احم اعا الاح  

2016, P54-56.  
 الإنفوغرافيك المعاصر :Contemporary Infographic   

  ، 1ي   U.S.A. Todayأما ال  م   ت اح اميو احمعاعم، فقس اس اح ثيم ف ع يغم، ي 
هػػن اح ػػثب فػػن اوغحػػام احمعل مػػات احجمافي يػػم، ف اوػػت  لثػػن  عطػػ  احقػػامئ اػػف طميػػؽ 

ععػػص م ػػممة ثعػػ مة  ػػللم  م ث  ػػم ، ف ػػلإ اػػف  الأ ػػ اؿ  احخػػمادط  فػػن  ػػليط اح ػػ ء 
 ات احعػػلم ثاحم  ػػ ع،   ػػؿ هػػ ا ي ػػ ف ثا ػػ عماؿ الأحػػ اف احح اثػػم ، ممػػا ي ػػس او ثػػاا احقػػامئ 

    (U.S.A. Todayات اح ن أحماها م مم  ع يغم    ح ب وظما،  مف خلإؿ الا  طلإا
  عل ا اح  و ادم  اهملا اف اح  ثيم اح ي  غعلػه اح عػاميـ احمعل ما يػم اوػس وقػؿ الأخثػام، حلػا 
اح  ثيم وغ ه اح ي   سثه اح لمم،  فن  عثيم   عػؼ مدػي  اح  ميػم اح ػاثؽ حلعػ يغم يحػ مي 

اوسد  ي يف  عػت احجمافيػؾ ا، حقػس أعػث ت  سيم   ا إ ا ثسأ احم   ع يخ   فن اح غاعيؿ ،
احمعل مػػػات احجمافي يػػػم  ػػػ لإ  ػػػادعا فػػػن اح  ػػػادؿ افالإميػػػم، مػػػف خػػػلإؿ ا ػػػ عماحلا حلعػػػ م 
 احم ػػػ ـ  احخػػػمادط اح   ػػػي يم    ػػػهامف هػػػ ا مػػػا  طػػػ م   ػػػادؿ اح  اعػػػؿ الاح مػػػاان  ع  لػػػا  

 طلػػػب موػػػا ا ػػػ عماؿ  اح ػػػن  ػػػاف حلػػػا احػػػس م الأ ثػػػم  الأ ػػػا  فػػػن الاوغحػػػام احمعل مػػػا ن احػػػ ي
طمادؽ أ لؿ  أ ثم فلما   فعاحيم ححما ا ثم عسم مف احمعل مات فن ع مة  ا سة   أ  فيسي  

 ,Stephen Quinn  ي223-222ص ،2015 ، ػػ يغف  ػػ يفيلا ي حػػا ه احػػوص سعيقػػم
2015, P222-223  ،  فػػف افوغ امافيػؾ فػػن  ع وػا اح ا ػػم،  عمل ففػماح احمعػػمم ف ي ػ

يػػػػم مػػػػف احم اعػػػػا لا ػػػػيما م اعػػػػا الأخثػػػػام احعاحميػػػػم  الػػػػ  الاو موػػػػت، مثػػػػؿ   ػػػػ حؾ  عامػػػػت اح ث
 ،  ايمهػػػػا اح ثيػػػػم  nytimes.com ، ي    sun-sentinal.com ، ي MSNBC.COMي

 ػلـ أمف احم اعا    عمؿ افوغ امافيػؾ فػن  قػسيـ أخثامهػا   قاميمهػا ث ػ ؿ اوغػ امافي ن،  هػ ا 
ومػا أعػثح الػ   ػ ؿ  فن إف ي  ف اح عميـ ايم خطن  مثؿ الأخثام  اح قػاميم الاا ياسيػم  ا 

                                                           
1
يٍ قبم َُىهااسد  1892حأسسج فٍ عاو هٍ صحُفت َىيُت أيشَكُت  (USA Today ):َى إط إٌ حىداٌ 

أنٍُ وَششحها يؤسست غاَُج. وحعذ انصحُفت الأكثش اَخشاساً فاٍ انىلاَااث انًخحاذة, إر بُاه يُهاا ياا َضَاذ عاٍ 

. وَقه يقشها بًقاطعت كىنىيبُاا فاٍ 2010يهُىٌ َسخت فٍ  1.9و 2007َسخت َىيُاً فٍ عاو   يهُىٌ 2.25

 .جااااىٌ صاَغُثااااانش -. كاااااٌ يحشسهااااا 1892ساااابخًبش  15فااااٍ  واشااااُطٍ, وحااااى َشااااش انعااااذد الأول يُهااااا

(http://www.usatoday.com//   ) 

http://www.usatoday.com/
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ي م ف احم اهس مف اح وقػؿ مػف عػ مة إحػ  آخػمة ث ػمام   ػل حم ، ممػا يػؤسي إحػ     ع م  
 Stephen  ي224ص ،2015 ، ػػ يغف  ػػ يفيحػػ ب ا ثػػم اػػسس مػػف احم عػػغ يف حلم عػػا

Quinn, 2015, P224 . 
 Infographicالإنفوغرافيك :   -2

مػػػهيم مػػػف اح لمػػػات  احعػػػ م   ػػ عمؿ  حجػػػم    ػػػليؿ اح  اعػػػؿ اح مػػػن احمعقػػػس  هػػ   
   ػليؿ فلػـ احمعل مػات احو ايػػم، فلػن  حمػا اػاسة ثػػيف احثياوػات  احقػ ادـ  احم ػ ـ   احعواعػػم 
احثعميم الأخمت، اح ن   لـ ث  ؿ  ثيم فن   عيؿ احم احم إح  اححمل م احم  لسؼ،  يػث 

 ،2016 ،احخطػػػاط ي ي حػػػس ثلإثػػػم أوػػػ اع حإوغ امافيػػػؾ  يػػػ م ف مػػػف ا ػػػ يعاثلا  ث ػػػؿ  ػػػل حه،
 .   Alkhitat, 2016, P1  ي1ص
 س ف اح احػم مػف    هػ  م ػـ  عػ مي ي ػمح ف ػمة معيوػم ث ػ ؿ ثاثػت  الإنفوغرافيك الثابت

فػن افالإوػات  اح ػن  طثػا أ   و ػم الػ  عػغ ات  عمؿإح   غااؿ مف احقامئ  ااحثا ما ي ػ 
 اح  ػػػػب  ايمهػػػػا،  هػػػػ  اح ػػػػ ؿ احمث ػػػػط  الأ ثػػػػم  ػػػػي اا مػػػػف  الاو موػػػػت أ  احعػػػػ ؼ احي ميػػػػم

 . Christopher Toth  2013 , P448-450ي اح عاميـ احمعل ما يم
 أ  ياحم  ػف امافيػؾ  احمعػطلح احم عػامؼ اليػم اوػس احمعػمميف  الإنفوغرافيك المتحرك  

 ػػػػات يقػػػػ ـ احمعػػػػمـ ثخلػػػػؽ ثعػػػػ  اح م إ    هػػػػ  احوػػػػ ع احثػػػػاون مػػػػف اح عػػػػاميـ احمعل ما يػػػػم ،
 اح جييػػػػمات مػػػػف خػػػػلإؿ إسخػػػػاؿ  خعػػػػيم  ام  ويػػػػم  أعػػػػ ات  م  ػػػػيق  ..  ايمهػػػػا،    حػػػػه 

ثعػػ  احقعػػص لا يم ػػف أف  ف  ف و ػػ  ا ػػ عماؿ اح عػػاميـ احمعل ما يػػم احم  م ػػم لأ  احمعػػمم
  5ص ،2016، اح م ػػػػػػني  قػػػػػػاؿ مػػػػػػف خػػػػػػلإؿ افوغ امافيػػػػػػؾ احثاثػػػػػػت أ  احعػػػػػػ م الاا ياسيػػػػػػم

 .   Alturki, 2016, P5ي
 هػػ  احوػػ ع احثاحػػث  يعػػس هػػ ا اح ػػ ؿ هػػ  الأو ػػب  حلإ ػػ عماؿ أ ا الإنفوغرافيااك التفاااعمي   

 ػػػاف حػػػسيؾ  ميػػػات هادلػػػم مػػػف احثياوػػػات   ماػػػب فػػػن إو ػػػاء احم  ػػػ ت اح غػػػاالن احػػػ ي يع مػػػسا 
احم ػ عمؿ حلمهيػػس مػػف الا   ػػافات،  عػس يماػػب احم ػػ عمؿ  عػػغح احمعل مػات احخاعػػم ثػػؾ مػػف 

ف حػػه عػػلم أ  اه مػػاـ ثاحم  ػػ ع،  يم ػػف ا ػػ عماؿ اح عػػاميـ أحػػؿ ا ػػ خلإص معوػػ  أف  ػػا
 احمعل ما يػػػم اح غااليػػػم  حجػػػم    حيػػػه  ػػػخص مػػػا مػػػف خػػػلإؿ  ػػػمس معػػػيف فػػػن  ػػػاميو  طػػػ م
يمام م  معيوم     ف اح عاميـ احمعل ما يم مثيػمة حلإه مػاـ أ  م ػليم مػف احػؿ   ػحيلـ الػ  

احثياوػات حلعثػ م الػ  احمعل مػات    ثا احم   ت  مف ثػـ   ػحيعلـ الػ  ا    ػاؼ احمهيػس مػف
 .  Al-Ghamdi,2014, P2  ي2ص ،2014،احجامسي ي ات احعلم

  The importance of infographic: أهمية الإنفوغرافيك -3

  : ػيلم فميػسة مػف و الػا، ث عػغه حقس خلقت اح عػاميـ احمعل ما يػم  ػحم  ثيػمة  الفعالية  
م فػػن  غااػػؿ سادمػػن  م ػػ مم لا ػػيما فػػن اح عػػت اح ا ػػم ث ػػثب هيموػػم   ممػػا حعػػؿ اححملػػ
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اح  و ح حيػػا الػػ  اسؽ اح غاعػػيؿ فػػن اح يػػاة ، ممػػا  ػػمح حوػػا  حػػؾ الاطػػلإع الػػ   ػػؿ  ػػنء 
 ظلػػم  إ   حوػػا فػػن احعػػاحـ ،  ثاح ػػاحن عػػام اح غااػػؿ ايػػم طثيعػػن مػػا ثػػيف احعػػاحـ احمػػا ، 

ا  ػػؿ احمعل مػػات أ  م  ػػف لا ي حػػا ه احثياوػػات اح عػػ ميم اح غااليػػم فػػن عػػ مة  ا ػػس  حمػػ
 احسعيقػػم،  اػػاسة مػػا يػػ ـ عػػماءة احمعل مػػات مػػف أالػػ  إحػػ  أ ػػغؿ أ  مػػف احيمػػيف إحػػ  احي ػػام

 .   Alandenis, 2012 , P374ي
 : اح عػػاميـ احمعل ما يػػم هػػن  سيثػػم احو ػػ ة  ا ػػ طاات  جييػػم احطمادػػؽ احم  يويػػم  الحداثااة

ت حلوػػػا ،  ح ولػػػا  م وػػػت مػػػف  جييػػػم ا ػػػ حاثم ايػػػم احمغل مػػػم حعػػػم  احمعل مػػػات  احثياوػػػا
هػػا   ػػ حؾ  ػػساث لا، فثاح   يػػس  ػػ ظلم ثعػػس يااحوػػا    غػػااللـ معلػػا،  حػػاء هػػ ا ث ػػثب مها

 ػػػو ات    ػػػادؿ ا ػػػسث  ا ثػػػم  طػػػ م   عػػػثح اح عػػػاميـ احمعل ما يػػػم مػػػف  ػػػمف احطػػػمؽ 
 Carolineي اح قليسيم، فاح ساثم  م ا ثم اح ط م اح  و ح حن مطل ب فن  ؿ هماف  م اف

Graham , 2015 , P259   . 
 : يعوػن  غػ ؽ اح عػاميـ احممديػم الػ  اح  اثػات، فقػس هيموػت احعػ م ث ػ ؿ  ثيػم  التفوأ 

  غ عػػت لأولػػا   ػػلـ فػػن  غػػظ احمعل مػػات فػػن احػػ ا مة احث ػػميم، فاحوػػا  ي ػػ  م ف احعػػ م، 
ػي  ػ ثيم ط يلػم مػف اح عػت    ػم  هػ ا احظػاهمة  ثػ مػسةأف ؿ مػف اح لمػات، لا ػيما خػلإؿ 

 . Caroline Graham , 2015 , P259ي احع مة   غ علا 

  : لأولػا    ػ ف فػن   ػل حم  فم اح عاميـ احمعل ما يم إم اويم فلملا  ا  يعاثلا ث ػؿ الفهم
 طج  اليلا الأح اف احلاسدم  الأ  اؿ احح اثم   عطػن الأ ػساث  ي يمةاحجاحب مف  عاميـ 

ح خص ايم احم علـ ي م ف مف فلملما  ا  يعاثلا، ثو ثلا  أما ف  ع الا، ث يث حعلت ا
ف ثاحلجػػػم مػػػف فلػػػـ اح عػػػاميـ   ثػػػؿ  عػػػلت إحػػػ  اثعػػػس مػػػف  حػػػؾ فقػػػس  م ػػػف احوػػػا  احمخ لغػػػ

 .    Jason  Lankow   & other, 2012, P28ي احمعل ما يم  ا  يعاثلا
  : فعوػػسما اػػها ، ل م عػػس اح عػػاميـ احمعل ما يػػم   ػػيلم ع يػػم حلإ عػػالات،  ػػؤثم ثػػاححمالقااوة

ثيؿ اي    ؿ م ػ لإت مؤ  ػ ه احخيميػم ي مؤ  ػم ثيػؿ  ميليوػسا ايػ     إحػ  اح عػميـ 
طم احميػػاا   احم ػػـ ااحمعل مػػا ن، احػػ ي  ػػـ و ػػما فػػن عػػ يغم ويي يػػ مؾ  ػػايمه ي احمػػ ت ث  ػػ

 .  Jason  Lankow   & other, 2012, P28ياح ي أوق   ياة احملإييف مف احوا  
 Electronic advertising الإلكتروني :الإعلان  - 4

فوػػ ف اح عػػ يم  اح مافيػػؾ  احلػػ ف ث عػػغه فوػػاً مػػف ا ػػ عماؿ  قويػػات اح ا ػػ ب  افو موػػت 
ح ع يم   عميـ خعػادص احمو حػات اح  م ويػا ث ثعػاس ثلإثيػم اايػم فػن اف قػاف ث يػث   ػ ف 

 ,Aleiqabi, 2015 ي126ص ،2015 ،احعقػػػاثنيالا ػػػ حاثم حلم ػػػاحم افالإويػػػم ف ميػػػم
P126  . 
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 احم عغح حم اعا الاو موت يحس الآلاؼ مف الأمثلم ال  ه ا اح عاميـ احمعل ما يم  مولا 
مػػا هػػن  عػػاميـ ع يػػم  حيػػسة  مولػػا مػػا   ػػ ف  ػػعيغم، إ     ػػما ح حػػ سة اح عػػميـ ثػػيف معػػمـ 
 أخػػػػػػم ث  ػػػػػػب م ػػػػػػ  ت إثسااػػػػػػه  ثقاف ػػػػػػه  عسم ػػػػػػه احغويػػػػػػم،  مػػػػػػف أحػػػػػػؿ أف   ػػػػػػ ف اح عػػػػػػاميـ 

ي يم واح م   ا ثع  احمعمميف احم  مفيف وعادح     ي ػات الػ   ػ ؿ مثلػث افوغ اماف
 ي   ف مف ثلإثم أ لا  ؿ  لا يمثؿ أ ا ا فن اح عميـ  

 حاء فن احمثؿ ي احع مة   ا ي أحؼ  لمم    ه ا ي يم التفكير البصري :  -الضمع الأول
ا ػسة  هػ ا  مػا يغعلػه إح  إف الأف ام احمعقػسة  عػعثم احغلػـ يم ػف أف  غلػـ ثمحػمس عػ مة   

% مػف احم ػ قثلإت اح  ػيم م حػ سة فػن 70الاوغ امافيؾ،  حقس أثث ت احسما ات أف  ػ احن 
% مػػػف احمعل مػػػات احموق حػػػم إحػػػ  احػػػسماغ هػػػن معل مػػػات ممديػػػم،  أثث ػػػت  90احعػػػيف،  اف 

احسما ػػات أف معاححػػم احمػػو حلمعل مػػات احمعػػ مة يافوغ امافيػػؾ    ػػ ف أ ػػلؿ مػػف معاحح ػػه 
فػن  ػيف احمو ي عامؿ ما احمعل مات احممديم ثسفعم  ا سة  ي  قثللا  ف  ،   حؾ لأحلوع ص

ي عامؿ ما احوص ثطميقم خطيم م عاعثم،   مف او ػب اح عميغػات حل غ يػم احثعػمي حل ا ػب 
ي ػسث هػ ا اح غ يػم إ  يثياحم  ا ه  عسمة اقليم مم ثطم ثعػ مة مثا ػمة ثاحح اوػب اح  ػيم، 

م ثاسؿ ثػيف مػا يػماا احمػ علـ مػف أ ػ اؿ  م ػ مات  الإعػات  مػا اوسما ي  ف هواؾ  وا ؽ 
 يػػمت فػػن  ػػيفي ػػسث مػػف مثػػط  و احػػات اقليػػم مع مػػسة الػػ  احمؤيػػم  احم ػػـ احمعػػم  ا، 

ي يلاف  ا اح غ يم احثعمي الػ  أوػه ملػامة احغػمس الػ   خيػؿ ف ػمة أ  معل مػم مػا  ام ػلا 
 خػػػميف افػػػن الا عػػػاؿ مػػػا الآ عملهثا ػػ عماؿ احعػػػ م  احم ػػػ ـ ثػػػسلا مػػػف اح  ػػػ  احػػ ي و ػػػ 

أ   ػػؼ  إ ،   Shaltout, 2016, P19-20  ي20-19ص ،ـ2016،  ػػل  ت ي
 Massachusetts Institute Of"احعلمػػاء فػػن معلػػس ما ا    ػػػ   حل  و ح حيػػا 

Technolo "   ف معاححػػم احمػػو أف احمؤيػػم  عػػس  اححػػهء الأ ثػػم فػػن ف ػػي ح حيا احمػػو   ا 
حلمعل مػػػات احمعػػػ مة ي افوغ حمافيػػػؾ   ي ػػػ ف أعػػػؿ  عقيػػػسا مػػػف معاحح ػػػه احوعػػػ ص احخػػػاـ 

، فاحػػسماغ احث ػػمي حسيػػم  Mansoor, 2015, P138ي  138ص ،2015، موعػػ مي
احععػػػثيم احم م ػػػم  محم اػػػم مػػػف احمػػػسم ات اح  ػػػيم م ماثطػػػم مػػػا محم اػػػم مػػػف احخلإيػػػا

حمعاححم   وقيػم احمعل مػات اح ػن وحمعلػا مػف خػلإؿ أايووػا   هػ  م ػ ف مػف وعػغيف  ح ػؿ 
 .Rudolf  Arnheim, 2012, P1-6ي  وعؼ خعادعه   ظيغ ه

 يم ف  م ه مف خلإؿ احوقاط الآ يم  يعس  -البناء الفني للإنفوغرافيك :  -الضمع الثاني 
  لعا أ ا ا  اح ي يحب ال   ؿ معمـ أف ي قوه  

يحػب أف   ػ ف  إ   عس احسعم هن اححاوب الأ ثم أهميم فن  عػاميـ افوغ امافيػؾ،  الدقة : -أ
-Justin Beegel  2014, P.35  ياحثياوػات احم ػ عملم سعيقػم  معػسمها م ثػ ؽ فيػه

37   . 
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هواؾ أ ثم مف طميقم حخلؽ  عاميـ معل ما يم  ات حماؿ  حا ثيػم،  هوػاؾ ن : التواز   -ب
لػػ  ثلثػػػيف اعااػػسة مادعػػم حخلػػػؽ  عػػميـ معل مػػا ن م ػػػ اهف هػػن  ق ػػػيـ احعػػغ م احخاعػػم ثػػػؾ 

 . Stephen Few , 2011 , P46–48ي
 اح غااليم  أف –  يحب  ال  احمعمـ اوس   اثم اححملم فن احثياوات اح ع ميم  الخطوط -ج

يماان  مؾ احخط ط   حملا، فل ؿ حملم أ  او اف أ  وص طميقم فن   اث ه  اخ يام  حـ 
 . Noah Iliinsky , 2011 ,P78-85ي   م ه

 يقعػػس ثػػه احم ػػاحم افالإويػػم ي اح لمػػم  اححملػػم  احعثػػامة    اح ػػن   ػػ ف م   ثػػم  الاانص :   -س
احع م افالإويم فن الأحهاء فن افالإف احثاثت  احم  مؾ، فغن احثاثت  ظلم احوع ص فن 

م اح ػػن  قػػا اليلػػا اػػيف احم ػػاهس   حػػؾ حجػػم  إيعػػاؿ احم ػػاحم افالإويػػم إحػػ  الأخيػػم ث ػػل ح
 .  Essa, 2009, P2  ي2ص ،2009،اي   ي
 يعػػس الأ ػػا  اح  يػػس حعػػياام اح عػػميـ ث ػػ ؿ م  امػػؿ  عػػس   -الألااوان : -الضاامع الثالااث

 ط م احل ف  ثعا لا  ياحات اح عميـ،  الأح اف  و  مؾ فيه فػن ثي  وػا  ملإث ػوا   ػ اماوا 
  ػػػيام وا  عػػػ غوا  محلإ وػػػا  أفلإموػػػا ...  ػػػؿ  ػػػنء ملػػػ ف يػػػؤثم  ي ػػػ ثم ثػػػ  ؽ افو ػػػاف، 

فثامة أ  ثعػث احلػس ء أ  اف  ػا  ثػاحق ة  الأح اف أي ا حلا أثمها احوغ ن  مقسم لا  ال  ا
أ  اح ػػعؼ، فلػػن  ات إم اويػػم اظيمػػم يم ػػف ا ػػ ثمامها فػػن  ػػثيؿ ام قػػاء  يا وػػا احثقافيػػم 
 اححماحيػػم،  مػػا أف هواحػػؾ اح ثيػػم مػػف اح ظػػادؼ احم عػػلم  الا ػػ عمالات احل ويػػم  هيػػس مػػف 

أخػمت،   جيػم سمحػم  ػس لا أهميم الأح اف فن  ياة افو اف، فعوسما   جيم الأحػ اف مػمة ثعػس 
أ    حقلا فإف احو ادم لا يم ف  ع م أثعاسها،  ثواء ال   حؾ حي  هواؾ ح ف حميؿ  ح ف 
ومػا حمػاؿ احلػ ف أ  عث ػه يوػ م مػف احعلإعػم اح ػن   ػسس معوػاا  ايم حميػؿ  فػن  ػس  ا ػه،  ا 

 . Poppy Evans,  2013 , P129 -132ي احم عا اح ي ي جله فن اح  ؿ 
  Infographic design tools: ميم الإنفوغرافيكأدوات تص -5
 ثمامم م  عملم فن اح عميـ الاوغ امافي ن و  م مولا    ةهواؾ اسبرامج  التصميم:  -أ

Adobe Illustrator ) Adobe Photoshop ) ي ،*  Adobe Premiere Pro                        ،* 
  ،   ( Adobe InDesign  ، Adobe After Effects ، ي    OmniGraffleي 

GIMP )   
  Microsoft Office Powerpoint ، ي  Pixelmator ، ي Inkscape. ي 
 م ػ عملم فػن اح عػميـ الاوغػ امافي ن وػ  مم ا ػا محاويػم اػسة هوػاؾ  مواقع التصاميم: -ب

 مولا 
(Easel.ly) Infogr.amي  Piktochartي  Venngageي  Visual.lyي  chartle   .

  (Gliffy  ي Diychartي
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 Practical framework: : الإطار العممي ثالثاً  
 Sample description وصف العينة : -أ
  الموشن غرافيك . –تحميل نتائج الفئات المشتركة بين الإنفوغرافيك 

Analyzing the results of the common categories between 
infographic - motion graphics 

 استعمال الانفوغرافيك    - 1
 يقعػػس ثػػه أاػػساس افالإوػػات اح ػػن و ػػمت مػػف احعػػغ ات افالإويػػم خػػلإؿ اح ػػت أ ػػلم 

  هػن الأ ثػم فوػاف حلساايػم  احو ػم افح  م وػنالأحما احعيوم  عس  ثػيف أف عػغ م ي   هن مسة
يمػػػا ف% ، أمػػػا 27.6و ػػػما فالإوػػػات  الاوغ امافيػػػؾ  يػػػث حػػػاءت ثاحمم ثػػػم الأ حػػػ   ثو ػػػثم ي

م  لػم ثػ حؾ %  24.6إ  اس احمافسيف  فحػاءت ثو ػثم ي -Rafidain Unionعغ م يث ي علؽ
احمم ثم احثاويم مف ثيف احعغ ات افالإويم ثعسس افالإوات اح ن و م لا خػلإؿ اح ػت أ ػلم، 

% ، أمػا عػغ م  21.5اسوػ     ثو ػثم ي -Adnessفيما حاءت ثاحمم ثػم احثاحثػم عػغ م ي  
% ،  حػاءت ثاحمم ثػم احخام ػم 15.3  فا  لت احمم ثم احماثعػم  ثو ػثم ي Yasoo  Studioي

 .   Smart Media  Advertisin gعغ م ي
 ( يبين  استعمال الانفوغرافيك1جدول )

 المرتبة % التكرار استعمال الانفوغرافيك ت
 الأ ح  27.6 18 الأفواف حلساايم  احو م افح  م ون 1
2 Rafidain Union   - احثاويم 24.6 16 إ  اس احمافسيف 
3 Adness-  احثاحثم 21.5 14 اسو 
4 Yasoo  Studio 10 15.3 احماثعم 
5 Smart Media  Advertising 7 10.7 احخام م 

  100 65 احمحػػػػػػػػػػػم ع
 Types of infographic :أنواع الإنفوغرافيك -2

احمعم فػػػم حل عػػاميـ احمعل ما يػػػم  هػػن احثاثػػػت  يقعػػس ثػػ و اع افوغ امافيػػػؾ،  الأوػػ اع  
 احم  مؾ فقس أظلمت و ادم   ليؿ افالإوات فن احعغ ات احخمػ   اح ػن أخ ػعت حلسما ػم 

 غػػ ؽ افاػػلإف احثاثػػت  الػػ  احم  ػػمؾ  عػػس ثلجػػت و ػػثم   محم الػػا خم ػػم   ػػ  ف إالإوػػا .
 م ػػم ي احم  ػػف %   ظيػػت ثلػػا افالإوػػات احم 43  مقاثػػؿ  ي56.9% افاػػلإف احثاثػػت ي 

 . امافيؾ  
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 ( يبين أنواع الإنفوغرافياااك2جدول )
 المرتبة % التكرار نوع الإنفوغرافيك ت
 الأ ح  56.9 37 احثاثت 1
 احثاويم 43 28 احم  مؾ 2

  100 65 احمػػػػحم ع
 Kind of infographic :نوع الإعلان الانفوغرافيكي   -3

وػ ع احموػ م احػ ي يػ ـ افاػلإف اوػه ، فقػس ثيوػت  يقعس ثه افالإف اح ي يعػمـ ث  ػب 
و ػػادم احث ػػث إف و ػػثم افاػػلإف اح حػػامي فػػن احعػػغ ات احخمػػ   احػػ ي ي ػػيم إحػػ  احمو حػػات 

%  م  ػػؿ ثػػ حؾ احمم ثػػم الأ حػػ   هػػ  100اح حاميػػم اح ػػن  ػػـ افاػػلإف اولػػا عػػس ثلجػػت و ػػثم ي
حػ ي يعػم  احمو حػات اح حاميػم احجاحب ال  أو اع افالإوات الاوغ امافي يم،   هػ  افاػلإف ا

 .   يغيم ا  عماحلا  مهاياها ثطميقم مثا مة   اء ثا  عماؿ افوغ امافيؾ احثاثت أ  احم  مؾ
 ( يبين أنواع الإعلانات3جدول )

 المرتبة % التكرا ر نوع الإعلان الانفوغرافيكي ت
 الأ ح  100 65  حامي 1
  0 0 خسمن 2

  100 65 احمػػػػػحمػػػػ ع
 The Target Audience :الجمهور المستهدف  -4

يقعػػػػػس ثػػػػػاححمل م احم ػػػػػ لسؼ  الأ ػػػػػخاص احػػػػػ يف يماػػػػػب احمعلػػػػػف ثا ػػػػػ لسافلـ ثم ػػػػػاح ه 
افالإويم   هـ ال  و اييف ااـ  خاص،  عس أ  ح مػف و ػادم    ليػؿ اححملػ م احم ػ لسؼ 

أمػػػا  %  م  ػػػؿ ثػػػ حؾ احمم ثػػػم الأ حػػػ ،50.7إف ياححملػػػ م احخػػػاص    ظػػػن ثػػػ ال  و ػػػثم. ي
%   يقعس ثاححمل م احعاـ، اححمل م اح ي   حه احيػه 49،2ياححمل م احعاـ  ، فحاء ثو ثم ي

 . احم احم افالإويم ثغدا ه احعمميم  أو ااه  افم
 ( يبين الجمهور المستهدف4جدول )

 المرتبة % التكرار الجمهور المستهدف ت
 الأ ح  50.7 33 احخاص 1
 احثاويم 49.2 32 احعاـ 2

  100 65 احمحم ع
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                                                           Templates: القوالب  - 5
 القوالب المعدة من قبل المصمم .   -أ  
 القوالب الجاهزة .  -ب  

إف احق احب اح ن أاست مف عثؿ احعممييف  غ عت و ثم    ماما ال  احق احب اححاههة  عػس 
لا ظػػت احثا ثػػم أف هػػ ا احق احػػب اع عػػمت أ ثػػم  ػػنء الػػ   عػػميـ اح خعػػيات   حػػؾ ثجيػػم 
احخم ج ث خعيات مخ لغم اف ايمها مف افالإوات احثاث م أ  احم  ف امافيؾ احم ظؼ فػن 

احثا ثػم إف م ػ ـ اح امي ػا يم  هػن  عػس مػف  ػمف احق احػب  اوػت لا ظػت   احمحالات الأخمت 
حمم ه  احم ػ ـ اح ػن  ظغػت فػن افالإوػات فقػس  اوػت ثػا فيما ي علػؽمعسة مف احمعمميف ،أما 

أالثلػػػا ع احػػػب حػػػاهه يػػػ م ف احمعػػػمـ مػػػف   ميللػػػا إحػػػ  حلػػػاه اح ا ػػػ ب حجػػػم  ا ػػػ عماحلا 
 ػػػ مت اػػػف طميػػػؽ افو موػػػت   عػػػؿ محاوػػا،  ح ػػػف حػػػي  حميعلػػػا فلوػػػاؾ ثعػػػ  مػػػف احق احػػػب  

$  مثمػػػػا أ ثػػػػم ث  ػػػػب  ساثػػػػم احق احػػػػب،  فاحق احػػػػب احمعػػػػسة مػػػػف عثػػػػؿ 100 –50  لغ لػػػػا مػػػػف 
%  م  لػم ثػ حؾ احمم ثػم الأ حػ  لأوػه  مػا   ػمت احثا ثػم 52.3احمعمـ  علت الػ  و ػثم ي

هـ، أالإا ي ـ اح عميـ مف احمعمميف حلق احب حجػم  احثػم ه  اػسـ   ػاثه إالإوػا لـ مػا ايػم 
%   هػػ ا احق احػػب م حػػ سة الػػ  47.6فيمػػا حػػاءت احق احػػب اححػػاههة ثاحمم ثػػم احثاويػػم  ثو ػػثم  ي

 . ثمامم اح عميـ  م اعا اح عميـ  يم ف  ماؤها ح  سها أي ا فلن  ثيمة
 ( يبين القوالب الفنية5جدول )

 المرتبة % التكرار القوالب الفنية ت
 الأ ح  52.3 34 معسة مف عثؿ احمعمـ 1
 احثاويم 47.6 31 حاههة 2

  100 65 احمػػػحم ع
  Characters: الشخصيات  - 6

 ثػػػيف  حلثا ثػػػم مػػػف خػػػلإؿ   ليػػػؿ احو ػػػادم إف اح خعػػػيات اح ػػػن ظلػػػمت حلػػػا  اوػػػت ثاث ػػػم 
 م  م ػػم  ثعػػ  افالإوػػات أ  غػػت ثاحم ػػ ـ  مػػف س ف  خعػػيات، فحػػاءت افالإوػػات اح ػػن 

%  ، فيما حاءت افالإوات اح ن لا 81.5ا   ت ال   خعيات ثاحمم ثم الأ ح   ثو ثم ي 
 . % 18.4ويم  ثو ثم ي  حس فيلا  خعيات ثاحمم ثم احثا

 ( يبين نسبة استعمال الشخصيات في الإعلان6جدول )
 المرتبة % التكرار الشخصيات ت
 الأ ح  81.5 53  ح س  خعيات 1
 احثاويم 18.4 12 اسـ  ح س  خعيات 2

  100 65 احػمحمػػػ ع
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 The logo: الشعار  -7
 يقعػػس ثػػه ممػػ ه أ   لمػػات أ  اوعػػم ممدػػن    ػػ عمؿ حجػػم  احسلاحػػم الػػ  احعلإمػػات 

ا  ػػػح مػػػف خػػػلإؿ   ليػػػؿ احو ػػػادم أف احثا ثػػػم    عػػػلت إحػػػ  أف إ  اح حاميػػػم  ايػػػم اح حاميػػػم 
 إ حلغظن ال  و ايف م   ب  موط ؽ  ما اح عامات ال  و ايف، احلغظن  ايم احلغظن فيما 

 عؿ ياح عام ايم احلغظن  فػن احوػ ايف الاوغ امافيػؾ احثاثػت  احم  ػف الػ  احمم ثػم الأ حػ  
%  أمػػا افالإوػػات اح ػػن يحػػـ    ػػ ي  الػػ   ػػعامات  فحػػاءت ثاحمم ثػػم احثاويػػم 44.6ثو ػػثم ي
 %   . 18.4% ، فيما حاءت ياح عامات احلغظيم  ثاحمم ثم الأخيمة  ثو ثم ي36.9 ثو ثم ي

 نوع  الشعار يبين (7جدول )
 المرتبة % التكرار نوع الشعار ت
 الأ ح  44.6 29  عام ايم حغظن 1
 احثاويم 36.9 24 ثس ف  عام 2
 احثاحثم 18.4 12  عام حغظن 3

  100 65 احمحم ع
 Icons: الرموز  -8

%   ثاحمم ثػػم 93.8 أ  ػػح مػػف و ػػادم اح  ليػػؿ إف ياحعلإمػػم احممهيػػم   حػػاءت  ثو ػػثم ي
الأ حػ ،   ػػسخؿ الأ ػػ اؿ احلوس ػػيم  ػمف فدػػم احممػػ ه   قعػػس احثا ثػم ثالأ ػػ اؿ احلوس ػػم هػػن 
احػػػس ادم  احمثلثػػػات  احم ػػػ طيلإت  احممثعػػػات  ايمهػػػا اح ثيػػػم مػػػف الأ ػػػ اؿ اح ػػػن ظلػػػمت فػػػن 

لا ػيما اوػسما ي ػيؼ    فيمػا ي علػؽ ثاحم ػاهسافالإف  حـ ي ف مولا هسؼ ايم ح ب الاو ثػاا 
مـ حلػػ ا الأ ػػياء  م ػػم  عػػثح أ ثػػم حا ثيػػم    ػػس الاو ثػػاا أمػػا ياف ػػامة  فحػػاءت ثو ػػثم احمعػػ

 .  %  م  لم احمم ثم احثاويم6.1ي
 ( يبين  أنواع الرموز8جدول )

 المرتبة % التكرار فئة  نوع الرموز ت
 الأ ح  93.8 61 احعلإمم احممهيم 1
 احثاويم 6.1 4 اف امة 2

  100 65 احمحم ع
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  تفسير نتائج الفئات المنفردة الخاصة بالموشن غرافيك 
Interpret the results of the individual categories of Motion 

Graphics  
 sound effects:  المصثرات الصوتية   -1

مػػػف مثػػػؿ إف احمػػػؤثمات احعػػػ  يم هػػػن الأعػػػ ات اح ػػػن  مافػػػؽ ظلػػػ م الأ ػػػياء أ   م  لػػػا 
فػ ح احثػاب ...  ايمهػا،   ثػيف مػف خػلإؿ   ليػؿ احو ػادم مػف  ع ت   جيؿ اح ػيامة أ  عػ ت

% ،  ثاحمم ثػػم الأ حػػ   ح ػػف ثو ػػثم 50احثا ثػػم إف يأعػػ ات الأ ػػياء  حػػاءت ثػػ ال  و ػػثم ي
%  عػػػس حػػػاءت يأعػػػ ات اح غ يػػػم  م  لػػػم ثػػػ حؾ. احمم ثػػػم الأخيػػػمة،  فػػػن احمقاثػػػؿ ثمػػػم 17.8ي

احلجم احموط عم  احم  يق   اح ن  ثع  افالإوات خلت مف أع ات الأ ياء   اع عمت ال 
%    14.2حػػاء ثاحمم ثػػم الأخيػػمة  ثو ػػثم ي فػػن  ػػيف احو ػػثم اح ػػاثقم، وغ ػػلا حػػاءت ثاحمم ثػػم 

 يأع ات احعغيم  .
 ( يبين المصثرات الصوتية9جدول)

 المرتبة % التكرار المصثرات الصوتية ت
 الأ ح  50 14 أع ات الأ ياء 1
  17.8 5 أع ات اح غ يم 2

 17.8 5 ثس ف أع ات 3 احثاويم
 احثاحثم 14.2 4 أع ات عغيم 4

  100 28 احمػػػػػحم ع
 Musical effects: المصثرات الموسيقية   - 2

 ثيف مف خلإؿ   ليؿ احو ػادم إف ياحم  ػيق  احلاسدػم   عػلت الػ  أالػ  مم ثػم  ثو ػثم 
%    حػػؾ لأف ثعػػ  احوجمػػات احم  ػػيقيم   ػػ ف مم ثطػػم ثموػػ م معػػيف ف ػػلإ اػػف إف 78.5ي

احم  ػػػيق   ثعػػػث فػػػن احػػػوغ   احما ػػػم    ػػػغن الػػػ  افاػػػلإف  ػػػيدا مػػػف اححماحيػػػم مػػػا احلجػػػم 
م  لػػم  % 21.4 اوػػت افالإوػػات اح ػػن يلا    ػػ ي الػػ  م  ػػيق   ثو ػػثم يفػػن احموط عػػم، 

 غاء  ا  ا فن ا  عماؿ احم  يق  احعاخثم .ث حؾ احمم ثم احثاويم،   مت احثا ثم اخ 
 ( يبين المصثرات الموسيقية11جدول )

 المرتبة % التكرار المصثرات الموسيقية ت
 الأ ح  78.5 22 هاسدم 1
 احثاويم 21.4 6 س ف م  يق مف  2
 احثاحثم 0 0 عاخثم 3
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 Language of infographic: لغة الإعلان الانفوغرافيكي    -3
احلجػػم احموط عػػم  احم   ثػػم ثاحلجػػم احعمثيػػم احغعػػ   أ  احللحػػم احعاميػػم أ  ثلجػػات   ػػ عمؿ 

أخمت حجػم  إيعػاؿ احم ػاحم افالإويػم ث  ػ ح حلم لقػن إ   ثػيف أف هوػاؾ إالإوػات   ػ عمؿ 
%   م  لم ث حؾ احمم ثم الأ ح ،  أما افالإوات اح ن 82.1ياحلجم احعمثيم احموط عم  ثو ثم ي

 %   .17.8لا موط عم  لا م   ثم حاءت ثاحمم ثم احثاويم   ثو ثم ي حـ    عمؿ أي حجم
 ( يبين لغة الإعلان الإنفوغرافيكي11جدول )

 المرتبة % التكرار لغة الإعلان ت
 الأ ح  82.1 23 احلجم احعمثيم 1
 احثاويم 17.8 5 س ف حجممف  2
  0 0 احلجم افو ليهيم 3

  100 28 احمحم ع
 Duration: المدة الزمنية  – 4

 هن محم ع احث اون اح ن ي  جمعلا افالإف فن احظل م حلحمل م احم  لسؼ،   ثيف مف 
خػػلإؿ   ليػػؿ احو ػػػادم إف افالإوػػات اح ػػػن ا ػػ جمعت يأ ثػػم مػػػف وعػػؼ سعيقػػػم  حػػاءت ثو ػػػثم 

احمػػسة  %  م  لػم ثػػ حؾ احمم ثػػم الأ حػػ    اوػػت ااحثيػم افالإوػػات  اح ػػن ا ػػ جمعت هػػ ا57.1ي
فن احظل م هن إالإوات  حاميم  ،فيما حاءت افالإوات  يالأعؿ مف وعػؼ سعيقػم   احسعيقػم 

 %  . 21.4فما ف ؽ  ثاحمم ثم  احو ثم وغ لا ي
 ( يبين المدة الزمنية للإعلان12جدول )

 المرتبة % التكرار المدة الزمنية ت
 الأ ح  57.1 16 أ ثم مف وعؼ سعيقم 1
  21.4 6 سعيقمأعؿ مف وعؼ  2

 21.4 6 سعيقم فما ف ؽ 3 احثاويم
  100 28 احمحم ع

 Results :النتائج
 حػػػػػػست احثا ثػػػػػػم أف إالإوػػػػػػات افوغ امافيػػػػػػؾ احثاثػػػػػػت هػػػػػػن أ ثػػػػػػم   ػػػػػػماما مػػػػػػف إالإوػػػػػػات  -1

 . افوغ امافيؾ احم  مؾ فن احعغ ات احخم 
افالإوػات اح حاميػم أ  ح حلثا ثم أف احو ثم  الأ ثم مػف افالإوػات  اوػت مػف وعػيب   -2

  حـ   ف هواؾ و ثم  حإالإوات احخسميم .
 حػػست احثا ثػػم أف اححملػػ م احخػػاص  ػػ ؿ أالػػ  و ػػثم مػػف فدػػم اححملػػ م احعػػاـ   حػػؾ     -3

 ػػل حم هػػ ا  ف ػػلًإ اػػفث ػػثب  ثػػمة افالإوػػات اح ػػن   ػػ لسؼ احغدػػات احعمميػػم  الأوػػ اع  افػػم، 
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س ف   سيػس مػف افالإويػم إحػ  حملػ م اػاـ   احغف   لإ  ه  اح ي حعػؿ احمعلػف ي حػه م ػاح ه
حعل ػه مغل مػا  ػل حم فدات  أو اع ما  ماف اح  ثيم ثه  حما ي عؼ ثه فف الأوغ امافيؾ مػف 

 مف احم علـ  ايم احم علـ ال   س   اء.
فيمػػا يخػػص احق احػػب احم ػػ عملم فػػن افالإوػػات فقػػس لا ظػػت احثا ثػػم  اػػف طميػػؽ احث ػػث  -4

م اعػػػا افو موػػػت أف احو ػػػثم الأ ثػػػم مػػػف احق احػػػب   اوػػػت معػػػسة مػػػف اػػػف احق احػػػب اححػػػاههة فػػػن 
 .  احمعمميف  ثع لا  اوت حاههة

فيما يخص اح خعيات  حست احثا ثم أف احو ب الأالػ  حل خعػيات  اوػت لأعػ اب   -5
 احمما ه مف م ظغيف  أع اب  م ات ثـ  سمحت احو ثم إح   خعيم اامؿ احعياوم .

احثا ثػػم أف اح ػػعامات ايػػم احلغظيػػم هػػن الأالػػ    ػػماما  مػػف فيمػػا يخػػص اح ػػعام ف حػػست  -6
 حلػػم وظػػم احثا ثػػم يحػػب الػػ  احمعػػمميف أف يحعلػػ ا اح ػػعام موط عػػا فػػن احم  ػػف امافيػػؾ 

احثا ثم  عس  حست م  ػف امافيػؾ  حجم   عليقه فن  هف اححمل م احم  لسؼ   م يخه، لأف  
 مف س ف  عام  أي ا ث عام م   ب فقط .

مػػم احممهيػػم فػػن   عػػيؿ احم ػػاحم حلحملػػ م احم ػػ لسؼ  مػػف س ف اح احػػم إحػػ    ػػلـ احعلإ -7
اح مح  اح   يح احمط ؿ   ث حؾ  ظػؼ احمعلوػ ف احممػ ه فػن افالإوػات ثػ ال    ػمامات لأف 

 افوغ امافيؾ ه  فن الأ ا  اثامة اف مم ه    حؾ  اف حإ امة احس م  احملـ .
اوػػػت  ا ػػػ م  ث  ػػػمامات ااحيػػػم  لا ػػػيما فػػػن  ؤ ػػػم احسما ػػػم إحػػػ  أف أعػػػ ات الأ ػػػياء   -8

افالإوػػػات اح ػػػن لا    ػػػ ي الػػػ  م  ػػػيق  حجػػػم    ػػػم ومطيػػػم اح ػػػلإـ  هوػػػاؾ إالإوػػػات لا 
     ي ال  أي  حجم أ  م  يق  مما ا   حب ا  عماؿ أع ات الأ ياء .

فيمػػػػا يخػػػػص احم  ػػػػيق   فػػػػن افاػػػػلإف فقػػػػس  ػػػػمعت احثا ثػػػػم احم  ػػػػيق  احلاسدػػػػم  ثعيػػػػسة   -9
اح ػػن لا   ػػثب    ػػاء أ  إهاػػاج حلحملػػ م احم ػػ لسؼ  حػػاءت ثػػ ال  اح  ػػمامات، احعػػ ت   

فيمػػػا  حػػػػست احثا ثػػػم أف هوػػػػاؾ إالإوػػػػات لا    ػػػ ي الػػػػ  م  ػػػػيق  فػػػ ـ  ع ي ػػػػلا ث عػػػػ ات 
 الأ ياء  .

اوػػس   ػػاب احمػػسة احهمويػػم حإالإوػػات  حػػست احثا ثػػم إف افالإوػػات اح ػػن  غ عػػت الػػ   -10
م هػػن الأالػػ  و ػػثم فيمػػا حػػاءت افالإوػػات الأعػػؿ مػػف سعيقػػم احوعػػؼ سعيقػػم  الأعػػؿ مػػف سعيقػػ
  الأال  مولا ثاحو ثم وغ لا.

 Conclusions الاستنتاجات:
خلص احث ث إح  محم ام مف الا  و احات اح ن افمهها   ليؿ احم م ف اح ي ا  عمؿ 
حل  ػػؼ اػػف ا ػػ عماؿ افوغ امافيػػؾ فػػن افالإوػػات احخاعػػم ثخمػػ  عػػغ ات ث عػػغلا ايوػػم 

فثعػػػس إف عامػػػت احثا ثػػػم ثاح  ليػػػؿ اح مػػػن   1/4/2017إحػػػ   1/10/2016حلسما ػػػم حلمػػػسة مػػػف 
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 فػػؽ  لػػ حعيوػػم احث ػػث،  ػػـ اح  عػػؿ إحػػ  محم اػػم مػػف الا ػػ و احات  اح ػػن يم ػػف    ػػي لا ا
 احو   الأ ن  

َ ثيف أف احعغ ات افالإويم اح ن    عمؿ هػ ا احغػف مػا هاحػت عليلػم احعػسس و ػثم إحػ   ثػمة  -1
 ات افالإويػػم الاح  م ويػػم،  عػػس ي ػػ ف اح ػػثب هػػ  اػػسـ  حػػ س معػػمميف م خععػػيف احعػػغ

 ثل ا احغف فن احعماؽ. 
أالػػػب اح عػػػاميـ احمعل ما يػػػم  اوػػػت اثػػػامة اػػػف   ػػػمام حاف ػػػام احمطم  ػػػم فػػػن عػػػغ ات  -2

 أحوثيم  حـ  ي  عؿ احمعمم ف احعماعي ف ثعس إح  أف ام حسيسة خاعم ثلـ  .    
احعماعي ف ال  ع احب معػسة مػف عػثللـ   ػ حؾ الػ  ع احػب حػاههة  ؤخػ   اا مس احمعمم ف -3

 مف م اعا ال  الاو موت مما حعللـ مقيسيف ثثع  احمم ه  احم  ـ  .
هواؾ خلؿ  ا ح فن طميقم إيعاؿ احم اام  احع اطؼ اف طميؽ احم  ـ إح  اححمل م  -4

  س اي ب فف الاوغ امافيؾ . أ ه ا يعس 
افيػػؾ ثو ايػػه فػػن احمحػػالات  افػػم ثعػػس أف  ػػاف مق عػػما الػػ  اح علػػيـ فػػن ا ػػ عماؿ الاوغ ام  -5

احما ػػن   حػػؾ ثغ ػػؿ اح  و ح حيػػا اح سيثػػم اح ػػن  ػػػعت إحػػ  اح جييػػم فػػن ومػػط  قػػسيـ احم ػػػاحم 
 افالإميم  افالإويم مما أست إح   و ع احم احم افالإويم فن م   اا لا  أ  احلا .

ويػػػػم إعثػػػػاؿ احوػػػػا  الػػػػ  م ػػػػاهسة اح عػػػػاميـ ثعػػػػس أف لا ػػػػظ أعػػػػ اب احعػػػػغ ات افالإ -6
احمعل ما يػػػػػم، عػػػػػام ا ثعػػػػػس  حػػػػػؾ ثا ػػػػػ عماحلا فػػػػػن افالإوػػػػػات اح حاميػػػػػم حجػػػػػم  هيػػػػػاسة الأمثػػػػػاح 

 حلعغ ات  احمعلف . 
حمعػمـ  اوػت اح عػاميـ فيما ي علؽ ثاث ثب عع ثم  اح عاميـ الاوغ امافي يم  احم  م م  -7

 احثاث م هن احجاحثم ال  احم  م م .
  ظيػػؼ الاوغ امافيػػؾ فػػن افالإوػػات  ػػاف مق عػػما الػػ  احعػػغ ات افالإويػػم ي مح مػػا   -8

احث ث   مف ثيف اح ثيم مف احعغ ات افالإويم   حؾ ث ثب اسـ احمعمفم  احغلـ اححيػس  مػف 
عثػػؿ احمعلوػػيف  احمعػػمميف حغػػف  الاوغ امافيػػؾ فػػن ثسايػػم ا ػػ عماحه،  ح ػػف لا ظػػت احثا ثػػم أف 

وػػػن                                     ثػػػسء يػػػهساس ثا ػػػ عماؿ هػػػ ا احغػػػف  عػػػس افو ػػػاج  افالإ
 " و مت إالإوات اف مو حات مخ لغم  خ ص ثاح طثيقات الاح  م ويم، مثلإ ي  طثيؽ  ميـ  

careem " أخػمت حل ػغم  اح ػيا م  ايمهػا مػف عػغ ات إالإويػه حسيػسة سلاحػه الػ  أسماؾ   
 ميف  احمعلويف .أهميم ه ا احغف مف عثؿ احمعم

 ثعس أف  للت احثا ثم احو ادم مأت  طاثؽ احلجم احلغظيم ما احلجم ايم احلغظيم .  -9
 Recommendations التوصيات :

 وا ؿ ه ا احث ث ا  عماؿ افوغ امافيؾ فن افالإوػات افح  م ويػم الػ  احغػي  ث عػغلا 
 سما م حسيسة  عس   علت احثا ثم إح  ما ي  ن  
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حمهيس مف احسما ات مف عثؿ احثا ثيف  احمؤ  ات افالإميم  افالإويػم، ث عػؼ أحماء ا  -1
 الاوغ امافيؾ فواً سخؿ حميا احمحالات،  اح ن   م لا احثا ثم فن احغعؿ احوظمي .

ساـ احطلثم احم ه ثيف فػن ثػمامم اح   ػثم الاح  م ويػم    ػحيعلـ  اح ػعن فسخػاحلـ فػن   -2
م   طػػػػ يمهـ  اففػػػػاسة مػػػولـ فػػػػن  علػػػػيـ أعػػػػماولـ حوخػػػػمج ثحيػػػػؿ س مات   عليميػػػم اح  م ويػػػػم حجػػػػ

اح  م ون مثقؼ  ال  سمحم ااحيم مف افحماـ ثاح ط مات اح  و ح حيم حميعلا، ف لإ اف ف ح 
 ثاب احم ام م حل ثاب ايم احخميحيف ممف حسيلـ احم اهب حجم  الا  ماؾ ثل ا احس مات . 
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The purpose of this research is to find out the extent to 

which the art of "infographic" is used in electronic 

advertising in both fixed and moving categories on 

Facebook . 
 

Abstract : 

The researcher adopted the survey method and the method of 

content analysis to study the research community, which is the pages 

of advertising on Facebook, which is five pages of advertising, which 

is one of the most productive pages (in the duration of the search) for 

the declarations of the epiphography, and accordingly the preparation 

and design of a form to analyze the content of these pages on 

Facebook For a period of six months, as well as the use of the 

interview method for the purpose of collecting information about the 

infographic in Iraq and the nature of the research sample.                                                                              

The research found several results, the most important of which is 

that the ads of fixed infographics are more frequent than the mobile 

epnographic ads in the five pages in addition to the great dependence 

on the Arabic phrases that show the viewer the same commodity and 

know its advantages and disadvantages in terms closer to the language 

to facilitate the reach of the advertisement to the target audience and 

the sentence and the word role In that too . 

Key words: Infographics, Data Visualization, Information Design, 

Electronic Ads 

 


